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TURISTICKA 2021. GODINA

Turisticka 2021, godina u Sibensko- kninsko] Zupaniji obijezene je sliededim
Cinjenicama:

. turistiCka 2021. godina u dvanaesT mjeseci unated pandemiji COVIS-1$,
izazvane corona virusom i opdée ugroze kako cisiog stanovnistva nage
domovine tako i nase zupanije poludia jako cobre rezultate

. u razdoblju siiecan| - prosinac zabiljeZeno j& 839.75¢ dolazaka 1 5%915.402
nocenjaq, 5to je 172,91% vide u dolascima odnosu na isto razdoblie 2020.
godine, i u nocenjima 146,62 % vise u odnosu na isto razdeblie proile
gedine pri Cemu su najvise nocenja ostvarili Njemadcka 17,.56%, FPoliska
12,04%, Slovenijc 9,45%. Cetka 8.43%, austrija 5,61%, Slovacka 5.27%.
Madarska 3.85%.

Trend kretanja broja dolazaka i no¢enja domacdih i stranih turista za
razdoblje sijecanj - prosinac od 2011. do 2021. godine
Trend kretanja dolazaka za dvanaest mjeseci, po
godinama

_I_I_I_I.l_-.-j-.-u-“

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
®WDomaci 97.966 91.830 98,299 91,255 103.635 128.929 146.068 161.889 185.445 116.900 162.330
mStrani  534.961 571.511 614.326 634.420 671.574 721.831 819.718 927.733 980.952 368.649 677.426
@ Ukupno 632.927 663.341 712,625 725.675 775.209 850.760 965.786 1.089.62 1.146.39 485.549 834.756

W Domadi ®Strani & Ukupno

Trend kretanja broja nocenja za dvanaest mjeseci,
po godinama

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
mDomadi 709.850 646.627 6£59.955 631.273 71G.258 1.2467.64 1.344%.50 1.372.38 1.506.64 1.18/.02 1.221 24
mStrani 3,517.80 3.842,50 4,156.07 4,180.78 4.431.99 4.800.65 5.244.45 5.784.73 S.836.83 2.846.28 4.697.14
® Ukupno 4.227.654.489.13 4,816,03 4,812.06 5.148.24 6:053.30 6.593.95 7 157.11 7.343.48 4.033.30 5 91540



Turisticki promet po turistickim zajednicama na podruéju Sibensko-kninske Zupanije za

razdoblje sijecanj - prosinac 2021.

Betina, TZM

Bilice, TZO

Drnis, TZG

Grebastica, TZM

Jezera, TZM

Knin, TZG
Krapanj-Brodarica, TZM
Murter-Kornati, TZO
Pirovac, TZO
Primosten, TZO
Rogoznica, TZO
Skradin, TZG

Sibenik, TZG
Sibensko-kninska zupanija, TZZ
Tisno, TZO

Tribunj, TZO

Vodice, TZG

Zlarin, TZM

Ukupno:

01.01.2021.-
31.12.2021.

Dolasci Nocenja
29.099 262.088
6.248 51.128
4.896 24.876
15.475 144.383
26.760 234.441
1.885 4.156
20.171 163.249
53.483 418.614
42.083 414.099
92.915 660.585
84.660 728.225
18.387 57.619
218.961 1.148.459
2.163 14.730
31.982 235.186
22.814 231.437
162.595 1.078.466
5.179 43.661
838.756 5.915.402

5
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Godisnji indeks

Dolasci

187,38%
137,68%
192,98%
133,39%
167,18%
153,63%
161,02%
149,46%
151,73%
168,32%
147,53%
202,81%
211,46%
185,03%
202,49%
141,80%
168,39%
154,32%
172,91%

Nocenja

154,49%
122,76%
164,20%
128,17%
157,20%

93,77%
148,93%
133,26%
120,08%
153,08%
130,35%
213,57%
182,31%
174,24%
159,01%
123,29%
145,95%
101,47%

146,62%



TuristiCki promet po vrsti smjestajnih objekata za razdoblje sije¢anj - prosinac 2021,

01.01.2021.-31.12,2021. (01.0i.2020.-31.12.2020. Godisnji indeks
Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja

Hoteli 176.348 720.147 11426 289.660 246,90% 248,62%
Kampovi 124.061 811.541 60.641 429.13: 204,58% 189,11%
Objekti na OPG-u (seljackom
domacinstvu) ;

1.591 5.924 1503 201,90% 131,56%
Objekti u domacinstvu 362.969 2.642.432 5.611 1.884,783 147,78% 140,20%
Ostali ugostiteljski objekti za
smjestaj (Druge vrste - skupina
kampovi) 41.651 224662  24.414 14% 6 170,60%  151,12%
Ostalo 156 2.179 132 118,18% 117,98%
Restorani 71 191 L96 102,90% 97,45%
Ukupno komercijalni smjestaj: 706.847 4.407.076 403088 2.758.790 175,36% 159,75%
Nekomercijalni smjestaj 33.372 838.861 8.494 101.734 117,12% 93,03%
Nautika 99.537 669.465 54.07¢ 373.90¢6 184,07% 179,05%

Ukupno: 839.756 5.915.402 485.650 4.034.430 172,91% 146,62%



|. ADMINISTRATIVNI MARKETING
TURISTICKA ZAJEDNICA SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE

U svom djelovanju Turisticka zajednica Sibenske - kninske Zupanije suraduje s
Hrvatskom turistiCkom zajeanicom, 17 turistickin zajednica gradova, opdina i
mjesta. te koordinacijom turisti¢kin zajednica zupcnija (17 Zodarske Tupanije,
1Z Splitsko dalmatinske zupanie, TZ Dubrovadko-neretvanske zupanije | T2
Licko senjske Zupanije). zatim Ministarstvom turizma, Siberisko - kninskom
Zupanijom, HCK . Obrtnickem komorom, Kamping udrugom Hrvaiske, ostalim
Zupanijskim  turistickim ~ zajednicama,  hotelskim  kucarra,  1uristGkim
agencijaome, jedinicama lokalne samouprave, mediima i drugima.

TuristiCka zajednica Sibensko-kninske Zupaniie obavia struéne | adminisirativhe
paslove,

Sukladno Pravilniku o djelokrugu, organizaciji, sistematizaci i unutarnjem
ustrojstvu Turisticke zaednice Sibenskc-kninske Zuparnie, o ciliu struénog,
kvalitelinog, pravovremenog i acdgovormog izvisavanja poslova Zaiednice.
utvrdenih Clankom 59. Pravilnika, v Turistickoj zajednici ustroiena su sliedaca
radna mjesta:

Direktor Zojednice

Pomocnik direktora za razvoj i sustav T2

Pomodénik direkiora za operativni marketing
Pomocnik direktora za financije | racunovodstve
Struéni suradnik/ica za promociju i studiska putevania

Ehy: e P

Direktorica Turisti¢ke zajecnice Zeljana Sikic.

Na radnom mijestu pomocnika za razvoj i sustav 17 poslove obavija lvana Lusic
Pomoénik direktore za operativni marketing je Ines Ljubid,

Pomocnik direktora za financije i racunovodstvo Katarina Aleksic.

Strucni suradnik za promociju Nikolina Stanicic,

Zaklju€éno, Turisticka zajednica Sibersko- kninske zZupanije frenutno zapoiljava
direktoricu i 4 djelatnice.

TuristiCka zajednica administrativno vrdi pripremne radnje za odrzavenja sedrca
Tijela zajednice.

U razdobiju sijie€anj — prosinac 2021. godine ecdrzano je:

- 2. sjednice Skupstine | 30. oZujka), (20. prosinca).

- 4. sjednice TuristiCkog vieca ( 30. oiuika). (29. lipma). (29. studencg). (20
prosinca).



Il. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
PROJEKT QL 'DALMATIA SIBENIK GOURMET & DALMATIA SIBENIK FOOD'

QL ..Daimatia Sibenik Gourmer & Dalmatia Sicenik Food™ projekt je labeiinga restorana i
ugostiteliskih cbjekata koji je pokrenula Tursticka zajednica Sibensko-kninske zupanije. Cil)
projekta je stvaranje prepoznatlivog brenda kuhinje i isticanje komparativaih pregnosti
podrucja, kao i dodatnu afirmaciju vrhunskin regionalnin namirmica | delicia (poput
janjetine. ekstra djevi¢anskeg masinovog ulja, sireva, vina autohtonin sorti i sliéns),
adnosno joCanje eno i gastronomske ponude zupanije i stvaranje nigne prepoznatljivosti
kao destinacije bogate gastronomske ponude na gicbalnom turistickem tristu. U fom
kontekstu, podcilievi projekia su:

. analizirati 1 evaluirati stanje enc | gastronomske ponude u Sibensko-kninsko)
Zupaniji,

. analizirati potencijaie i mogucénosti jacanja enc | gastronomske ponude kao
turistiCkog proizvoda Zupari e,

. predioziti turisticke proizvode eno | gastronomske ponude u Sibenska kninsko)
zupaniji,

. razraditi plan  kemunikacijskih - aktivnosti vezanih  uz  promoveane  eno |

gastronomske ponude, te predioziti aktivnosti i orojekte potrebne zo jaganje eno i
gastronomske ponude Zupanije.

Oznake kvalitete dodjelivar ¢e se samo cbjektima koji ce adgovarar progisaninn
kriteriima. Za poirebe projekia andlizirana je | evaluirana eno i gasironcmska porivda 1
Sibensko-kninskoj Zupaniji, analizirani su potenciali i mogucnesti jacanja ovog turistickog
proizvoda te su prediozene su aktivhosti vezone uz rozvo] prozveda | adane
komunikacije. Denesen je dokument Razvoj gastronomiskog turizma u Sibenske-cninsko)
Zupaniji koji predstavlja koncepcijski okvir | operativai program za dielovanie cionika u
razvoju eno i gastronomskog turzma, te take &ini podiogu za sustavnu provedbu
aktivnosti Cija bi provedba trebala rezultirati ostvarenjem zeljere vizije.

Druga faza projekta je zapocela u jesen 2020. i to brendiranjem encgastro turisticks
ponude v zupaniji, te su odrzene razne radionice, edukacie | radni sastanci sa svim
relevantnim dionicima turisticke djelatnosti u Zupaniji. Plarirane akhvnosti abelinga,
odnosno obilaska ugostiteljskin cbjekata su zbog epidemicloikin mjera odgodens dok
situacija to ne dozveli, ne naken konzultacijc planirall sme manifestaciu koja se rebala
odrzati u svibnju, na podrucju cijgle zupanijz. Pianirani su tematsk tiedni | tiedan tradicije
fiedan ribe, fiedan prukiianskin delicija i sl.), 1@ u sklopu njin i dani ofvorent kuiconica
manifestacija Pideéa i Depit se vole, te finalna vedear twwdava hedonizma Barene,

Obzrom na &injenicu da su u fom pencdu mjgre bile poprizno stroge i situacija je bila
neizviesna, odlugili smo se no odgodu manifestacie do igseni, kada bude povaliria.
Kako v tom vremenu vinari ne bi bili v mogucnosti sudjelovati, obzirom da traje beroa, s
nemaju vremena, v dogovoru s njiima donijeli smo odliuke da se dio manitestacije ipak
cdrzi, te smo organizirali | . Dane otverenin kudaonica 03.104. lipnja o kojima su sudjeloval
vinari | njih 17), uljari (3}, | Craft pivovare [ 3). Qdazv je bio dobar, a reckcije | xomeniarn
nakon odrzanih dana su bili izvrsni - od samih vinara, uljara i givara, oreke gostiju koji su
sudjelovali do influencera i novinara kgji su ponvall ovaj event, te ga zasigumo treba
ponoviti, odnosno penavlali, jer se pokazao koo pravi put u promociji lokelnih vina, uljc
i piva.

Naaalje; 05. lipnja smo nastavno na pri¢u ¢ lokainim sortama vina, u ovom slu¢aju Debita;
te promociju Skolke pidcce, keje se uzgaja u specificnim uvietima Sibenskog kanala,
organizirali manitestaciju Pidcca i Debit se vole. Manifestacijc se pokazcla koo jako



uspjesna, te je tako i bilo popracena od strane medija, ali | medu lokalnim stanovaidtvom
i turistima.

PROJEKT RAZVOJA CIKLOTURIZMA U SIBENSKO - KNINSKOJ ZUPANLII

Turisticka zajednica Sibensko kninske Zupanije je u suradrii s sustavom lokalnib turistickih
zgjednica pokrenula projekt razvoja cikloturizma. Nakon potpisivanja sporazumae o
projektu krenulo se v realizaciju istoga. Sukladno uputama Hrvatskin | Zupanijskih cesia,
Broj staza v zupaniji je trenutnc 85, ukupne duzine 2450 km, ‘e je oznadno preko 60 %
staza u cijeloj Zupaniji. NaZalost, zbog novonastale situacije nisu se oznacavale nove
staze.

Web stranica je osvieZena | azurrana s novim pedacima, brofura i karne nisu dodatno
tiskane obzirom da su kolicine na skladistu bile dovelne za plenirane sajmove | aktivnosti.

RAZVOJ HIKE SEGMENTA TURISTICKE PONUDE U SIBENSKO-KNINSKOJ ZUPANII

Turisticka zajednica Sibensko kninske Zupanije je L suradnji s susiavom lokainih Turstickin
zajednica pokrenula projekt razvoja hike segmenta turisticke ponude, te je krajem
prosince s lokalnim turistickim zajednicama potpisan sporazum o zajednicko) suradnii na
ovom projektu. Dogovorena je i suradnjc s radnom skupinom koja ¢e raditi na projektu,
odnosno definiranju i trasiranju pjesackih ruta. Raana skuping je sasiaviena od clanova
planinarskog kluba, clanova HGSS, te aviju acgencija koje su specializitane za aktivi’
turizam, osobito hike segment. Realiziiona je prve faza projekta Koo je obuhvatila
kompletan prijedlog ruta s svim potrebnim materijaima i gpx zapisima. Redizajnirana j&
web stranica bikeandhike.hr keja je ukljucila T ovaj projekt po principu bike segmenta, te
ima sve relevanine podatke o rutama i ostaie korisne informacije. Krajem godine je
zapoeo proces obiliezavanjo ruta planinarskim oznakama, a plan jeu 2022, godni
upoipuniti iste s info tabloma na peetku stoze. & eventualno fizickim znakovinma gdje
se za to pockaze potreba.

PROJEKT UVODENJA QL (Quality Label) PRIVATNOG SMJESTAJA

Ibog znacajc i specifiénosti privatnog smiestaja Sibensko kninske zuparije, te cinjerice
kake se povecanjem kvalitete smjesiaja u postojecim kapacitetima | podizanem razine
usluga mogu stvortl preduvieti za jalanje te preduzenie gliavne scrone. Tunshicka
zajednica Sibensko kninske zupanije je u suradnji sa sustavom lakalnrih turistickih zajednica
pokrenula  projekt Oznacavanja kvalitete llcbelling) v owpiteljskor smijestou pod
marketindkim imenom , Like HOME". Rijec je o skupini standarda i mjgria kopma se el
stvoriti nova osnova za povezivanje naositelja obidelskog smijedtaa. ¢ nadopuni
posiojeceg sustava kelegorizacije s cillem povecanja konkurentnost i razing kvaliterz
apartmana, soba i ku¢a koje se privamne iznajmijuju, 1e su definrani su pasebni kiiter)i 2a
svaki podbrend. sukladno potrebama koje ki mogli imati karisnici frazenog podbranda,

Pocetkom ozujka smo objavili javni poziy za ukljuCenie u kivb kvaiitete, ¢ kgji Se Lili
otvoren do kraja godine, cbirom na trenutnu nepredvidive situaciju, ze ce se
zainteresirani modi prijavijivati kada im odgovara. U ovoj godini smeo odludill uvesti nov’
podorend Eco friendly, za koji se sve vise javiia potraznje, Dokle uz osnevni breénd Lke
Home, postoji mogucnost ukljucenia u sliedece podbrendove:

. Like HOME City

2. Like HOME Rural
3. Like HOME Bike
4. Like HOME Luxury - [luksuzni gpartmani) / Luxury Preamium — (kuce za odmaor]

Like HOME Eco

(4}



PROJEKT LABELLING - STANDARDIZACIJA | CERTIFIKACIJA U RURALNOM TURIZMU
NERAZVIJENIH PODRUCJA SIBENSKO KNINSKE ZUPANIJE

TuristiCka zajednica Sibensko kninske Zuparije j& 2017 godine pokrenula projekt
Labelinga - stondardizacije | cerrifikacije u ruralnem turizmu nerazvienih Hodruqo
Sibensko - kninske zupanije u suradnji s Sibensko kninskom Zupaniom. Frojek! je vodia
udruga Klub selo, pod mentorstvom gde Dijane Katice, keja ize sebe ima niz uspjeine
odradenih projekata u ruralnom turizmu, te su svojevisni sinonim za razvoj rurainog
turizma. Pocetak pro;ektoje obijeZila radicnica s direktorima L17, UO za poljoprivredu SKZ,
UQ za gospodarstvo SKZ, RRA SKi , te ostalim dionicima kaoji imaju poveznice direktno ili
indirekino u razvoju ruralnih krajeva. Nastavile se s prikuplianjem boze podataka
agroturizama, OPG-q, proizvodada, vinara, priutara, sirara isl., a kroz listopad | studeni
su se provjerili | obisli svi registrirani iz prikupliene baze podataka. vkupno njin 53. Proveia
se anketa medu njima, prema kojoj su se izradili kriteriji za labelling i standardizaciju
abjekata, te je konacno azurirana baza podalaka svih reaistriranin chjekata u 2uparnij.
Odrizan je i trednevni seminar koji je obuhvatio sve bitng teme od zakonskih akarta |
propisa do znacaju razveja ruralnog turizma u zupanij.

Lefinirana je Brending strategijc razvoja ruralnog turizma Sipensko kninske zupanije, o
slijedi je definiranje tematskih puteva [vina, ulja, sira. priuta ish. ), koje su trenutno u wom
finalnoj fazi. Cilj organiziranja tematskih i kuliurnin ruta Sibensko knirske zupaniie je
tematski uvezati ponudu iradicijskin proizvoda na razini Zupanije kao prepoznatlivog
regionalnog turistickog preizvoda u smislu stvaranja turistickih atrakeija.

Polovicom listopada su na prigedno] svecanosti dodjeligni certifikati svima koj su
zadovoljili uvjete ulaska i kriteriie projekia.

PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGABDANJA

ORGANIZATOR NAZIV MANIFESTACIJE ODOBRENI IZNOS

1. | 12 Grada Sibenika Light is Life 2021 20.000,00 k-
Z24. Vecer dalmatinske sanscne

2. | Sibenik koncert 2021. 25,000,060 k
61. Medunarodni d;egji festiva

3. HNK Sibenik Sibenik - Hrvatska 30.Q00,00° k!
Prica o toverni - gastre

4. | Konoba Pelegrini manifestacia 2.000.00 «

5. [ Udruga PARK Kulturaika 2.000.00 k'

6. Udruga PARK Reqius 2.000.00 kr

7. | Plesni teatar Sjene Sibenix Dance festival 10.000.00 K
5. medunarodna konferencija

8. | vus "lzazovi danaénjice’ 5.000,00 kn

9. | TZ Grada Vodice Vodice Street festival 2021. 1. U;--’J:"-"'t K

10. [ 7Z Grada Vodica Jazzadblues festival Vodice 2021 | C.000.00 k£

Udruga hrvatskih fromboenista i

11. | tubista - Busina Lietnha glazbena akademija 5.020.00 k1

12. | KUD Zora Betine Tiedan folklora | noroanih obicajo 5.006.00 xn

13. | Udruga betinska gajeta 1740 Festival betinske gajete 202.000,00 kni

14, | BicikiistiCki klub Krkc Skradin MTB maraton 3.000.00 kni

15. | TZ Grada Drniga 11, susret kiapa, Drnis 3.00C,0¢ <n

16. | TZ Grada Drnisa Good Fest 1.5.000,00 k1

17. | PD Promina 7. Promina trail Z.000,C0 kn

18. | Fra Nikola Zulj, OFpm mMlada misa 2.000.00 kr

19. | TZ mjesta Zlarin Zlarinsko o 10.000.00 k!




20. [ TZ opcine Murter Kornati Dani rimskog Colentuma 3.000.00 kn
21. | 1Z opcine Murier Kornati Bani Latinskog idro 20.000.00 kn
22. | TZ opcine Primosten Lisini karneval 10.000.00 kri
23. [ TZ opcine Primosten Prostiava Oluje 07. i 08. kolovoza 10.000.00 k'“
24. | TZ opcine Primosten Smotra folklora 18. rujna 5.000,00 k

25. | TZ opcine Primosten Fazolijcda 7.000.00 kn
26. | TZ opcine Primosten Triation 8.000,60 kn
27. | 17 opéine Primoster KRC 10.000,00 kn

lamolba za donaciju za rad HPK

28. | HPK sv. Mihovil Mihowil 3.000.00 kn
29. | Udruga RatCat Soundtrack Croatia 18.000,00 k

PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI

Destinacijske mencdiment kompanie su iznimno vaion ¢imbenik u dugoraeénom
planiranju razvoja turizma, te im je primarni cilj usmjeriti receptivne turisticke agencije da
na sebe preuzmu odgovornost za stvaranje nevih turstickin proizveda v cestinaciji, te
pocnu primjenjivati speciticne nacine radc i visoke stondarde kvaliieie svoisivens
destinacijskim menadiment kompanijoma keje danas posluju u svijetu, Proces potpore
razvoju DMK-a ukljuCuje visoku involviranost i suradnju se privatrum i lokalnim pasiovoum
subjektima te lokalnih i regionalnih TZ-ova. Turisticko triiste postaje izrazito konkurentng i
sve je veca potreba razvoja nove destinaciske ponude | proizvoda jedinstvenih aozivi djn
i turistickin paket aranzmana turizma pesebnih interesa, a za §to je kjuéna kvaliten
suradnja privatneg i javnog sektora, inovotival proizvodi Koji prate sve "'-:—'Ievc:rr:*.:
frendove e kvalitetni | obrazovani zaposlenici.

Cilj edukativnih radionice na temu Koordinacija sustava DMK | DMO™ e identifikacija
stanja i glavnih izazova v komercijalizaciji slozenih turistickin proizvods za trzigse posebnii
interesa, stanja i glavnih izazova v suradnji i xomunikaciji sustava turisticxih zajednica ¢
postojecim DMK i/ili potencijalnim DMK, dugoreénin obrazovnin potreba | cdaora
pricriteta u nastavku edukativnib aktivnosti u ckviry razvoia DMK,

Rezultat radionica s agencijama i sustavom TZ je cbjedinavanje svih programa i deja o
konacni proizvod, brosuru TIPS FOR TRIPS, koja na 112 stranica predstaviic paket
aranZmane lokalnih agencija koji se prevede. Bresura je podijeijiena na 4 dijgic - kulturmi
eno-gastro, aktivni, jednodnevne izlete. te & obuhvatila sve destinacie. atrackeie |
doiivljaje u Zupaniji,



I1l. KOMUNIKACUA | OGLASAVANIJE
BRANDBOOK — VIZUALNI IDENTITET SUSTAVA TZ

TuristiCka zajednica je inicirala kreiranje zajednicékog vizualnog identiteta
sustava TZ koji ¢e biti uskladen, odnosno izveden iz glavnog logotipa TZZ. Svaka
lokalna TZ ¢e imati svoj logotip, koji je zamisljien prema inputima T2, cdnosnc
prema vec postojecim vizualima, kako se ne bi izgubio identitet svake T1. Idejc
ovog projekta unificiranja je bolja prepoznoﬂpw"s. i marketinska vidijivost na trzistu, kojo
za cilf ima jacanje brenda Dalmaria-Sibenik.

Pored vizuala lokalnih TZ, brendoook ¢e obuhvatiti standarde za orojure LT7, oznake za
TIC. info ploce s planom mjesta, vizuale za projekie | Rural experience. Like Home. Taste
like Dalmetia Sicenik. isl.). te promo materijale.

Brandbook je u svojoj finainoj fazi, 7 bi rebao biti etisnut najkasnije do polovice srpnja.

OPCE OGLASAVANJE

Ogladavanje je jod uvijek jecan od glavnih oblika kemunikacye u tunzm., Upravo s e lem
informiranja potencijainir potreiada o regii kac turisticko] cestinac’ VOrarco
pozitivheg stava javnosti o destinaciji, inozemna hzista sve vise se abrg 'iuw suler
ogladavanja,

Tim akfivnostima Zeli se motviroh potencialine r otrns ace da realizirgju odmaor u Deimadij
0dnosnc U NAsoj LUanijl koji zeli promovirafi raznaikost | zanimljivost nase Jupanic.

Top Camping magoazine koji se ska w 50.00C primjeraka .na svom oorral ima migsecno
od 300.000 posieta i cko 3.000 klikava o isto wrijeal 2 sland camping Croang aoad
koji je jedini hrvaiski ngskani medi s remom otocriog kamping turzma | 1wzms Opcen 'c
koji izlazi v 3 jezine verzije 1¢ je distiburan na svim vaznijim turishickin | kanping
sgjmovima koje su ove godine adrzani virtualng

Objemi Hrvasko

FB kampanja Cilj kampanje bic j@ upo:zornil polencialne stranke sa slovern 3 1210 e
zanimljiv gastronomski dogadaq] pod nazvem Dani kuigonica” u Sibens<o koinsko
zupaniji kao.i dogadaj Pedod 1 Detil se ljube” na Sibenske] nivi, kojisu plar rani podetkan
lipnja. To smo ostvarii so clianom kampanjom | usmijeravanam na weks siran cu
Zupanijske turisticke zajednice, Kao §to se vidi iz izviesca realiziel smo :,1-:)5(;-;..} ol 50, 32%
korisnika FB u Sleveniji §1o je za 1 C.000 korisnika vide od preuzeie obavezc

nastavku dostavljiemo zvcde 'z kKampanie kao doxaznice | Kac @ t okaz za dajne
aktivnosti.

www.dnevnik.si

-15C 000 primjeraka — miesedén firaz  3ANNER NA WEB STRANIC] www dneviik s | 10 -
25.05.15 dana baner)

Tv emisija na poljskom irZisiv — Turistyéna jazda

Nakon inicijalnog dogovora na virtualnam sajrriu [TE BERLIN NOW -

T2 Sibenske kninske je prinvatila crgarizaciiv i potpoeru u produkeijl TV EKPE iz Poliske U
razdoblju od 19 - 24.05. . zajedno sa T7G Vadice i Sibenik.

Emisija Turisti€na jazda je snimala na tereny za dvie epizcde — jedna & ¢ S Dclllu. e
druga o Vodicama, svaka po 10 minuia, 1 je prikazvana u udarrim 1eminima

te 10.06. za poljsko trziste na poljiske; TV <rakow. TV Polonia te n2 du_:é‘-.-.eru T rHH:.:'-.,m .
Promovirali smo osim kulture | gastro i outdoer aktivaosti | welines | cikloturizam |
posebne proizvede Sibenika | Voadica.

L~

Outdoor welten - casopis za njemacke trziste u tirezu od 35 000 primjeraka gdje se
Sibensko kninska zupanija predstavila sa svojom ponudom



Zajednicka marketinika kampanja TZ Sibensko-kninske Zupanije

Kampanja .Take a wak with us* za TZ Sibensko-kninske zZupanije, bila je aktivna tiekom
lipnja, srpnja i kolovoza na § rzista; Njemacko, Austrija, Poliska, Cedka i Sievenijc.
Kampanja je predstaviena kac nastavak uspjeine prodlogodiinie kampan;e.

Fokus kampanje je bio na ,steryteling” formatu, odnesno na pricanju price kroz

advertoriale. Oni su bill objavijeni na vrnunskim mediskim portalima kako i promavirali
12 Sibensko-kninske fuparnije te na ta] nadin pozvali posjetitelie odrediine stranice do
istroze Sibensko - kninsku zupaniju tijgkom svog sledeceg putovanije il godidnjeg odmora.
Kampanja je dodatno pojacana velikim display banerima i native oglasima na medijima
i drudtvenim mrezama koji su vodili na clanke,

Cili kampanje je bioc predstaviti Sibensko-krinsky zZupaniju na cijanim w#Etima kao
pozeljno odrediste za dolazak e izgraditi imidZ destinacijie kao pozitivna i relaksigjuce
mjesto na kojem se moze zaboraviti ne sav stres | brige ove pandemijske svakodrevice,
ali i kao mjesto koje potice putnike na avonturu i akciju. U kenadénici j& il bio povedat
broj posjeta u 2021, godini.

Kanali usmjereni na promet postavijeni ze premociju kampanje generirali su sveuvkupno
24.212.804 prikazivanja ogiasa na razlicitim meaijskim portalima na ciljanim trzistima, a §to
je dovelo do 145.319 klikova na odredisne stranice.

Advertoriali su ostvarili sveukupno 23.646 Citanja s prosjecnim vremencm Citanja od 2
minute i 53 sekundi. Viscka Citanost Elanaka, a i samo zadrzavane na stranici, pokazarel)
su velike zainteresiranosii korisnika za sadrzaj o Sibensko-kninsko] Zupanji.

Medijski plan je djelomicno izmijenjen, kao i kreativni kencept, ne sva nicijalne planirena
trzista su ostala ista. Kampanja je postigla na svim kanalima rezultate iznad i onutar
ocekivnog benchmarka te optimalan doseg u odnosu na budzet na odabranim rZitima.
Svi ukliu&eni subjekii imali su vizuale koji su vodili na predvidene odredisne stranice
content /adverotriale te u svakorm advertorialu dedicirani cdiomak s vizualima

U Njemackoj, na portalu Focus.de je objavien advertorial naziva Machen Sie ginen
Spaziergang im Herzen Dalmatiens, a procitan je 4.491 puta. Teasern c adverlonal
prikazani su 2.155.896 puta, a cstvarili su 6.077 klikova.

Na austrijskim portalima Krone.at | OE.24.at, advertorial Machen Sie einen Sparergang
im Herzen Dalmatiens je proc¢itan ukupno 10.50& puta, a aner sy ostvarll ukuono
1.205.197 prikazivanja i 3.73C klikova.

Na portalima Onet.pl & WP.pl u Poliskoj, baner: su prikazan 2.000.924 puta e su astvarl
2.995 klikova.

Advertorial Sibenik Knin: Udélejte si prochdzku do srdce Daimacie na eskom porialu
Super.czje procitan 4,882 puta, a teaseri koji su vodili na clanak i bili postavijeni na porialy
Seznam.cz, ostvarili su 1.336.365 impresija 1 4.882 klika. Native cglasi na portalu Seznam.cz
prikazani su 644.684 puta.

U Sloveniji je objavijen advertorial Sibenik: Sprehadite se po Srcu Dalmacis na porfaly
Metropoloitan.si te je ostvario 3.767 Citanja. Native oglasi postavljeni kroz Linker mirezu za
nativno oglasavanje, a koji su vodili na odrediinu stranicu, su ostvarili 12.997.190 imprasija
i 3.000 klikova.,

$to se drustvenih mreza tice [Facebook). oglasi su oili postavijeni na Setin rzista - Austrija,
Njemacka, Poljska i Slovenija. Sveukupne su generrall 1.347.41 1 impresija 1 62.21 5 klikova



SAJMOVI

Promotivne aktivnosti ne najvaznijim emitiviim tunstickim nziisma  prekinute su oy
pandemije te bile organizirane u virtuainom obliku, toke da su planiane okiivnos?
otkazane, te je virtualni ITB BERLIN NOW odraden u suracnji sa JU (ASTICENA PRRODA
127 SIBENSKO KNINSKE

1. ITB BERLIN NOW 2021
2. WIM London

PREZENTACIJE

1. ADRIATIC LUXURY 2021 - TIVAT Radicnica ADRIATIC LUXURY 2021 odrzaia se u Crng
Gori od 25. do 28. svibnja 2021. godine. Mjesto odrzavania: Regent Porio
Montenegro

2. ASTA DESTINATION EXPO 2021 od 10. do 13. lipnja 2021. Konferencija americkin
stru€njaka u turizmu ASTA

VIRTUALNE PREZENTACIJE

3. Crodtia Get2Gether- Poliskc, Cetka. Slovacka, Austija (ozujak, frovan) sviban
2021), te njemacka platforma putnickin agencije FWV TRAVEL.

STUDIJSKA PUTOVANJA NOVINARA | AGENATA

UnctoC pandemiji COVID-19, izazvane corona virusom « 2021 goding crganziala <
s& u suradnji s HTZ-om i lokalnim ustrojem tunstickib zajecnica studijska putovanja novs ara
I aganata § ciljern bolie promocije turistiéke ponude na odredenin ZElIme - coulan o
navinarima | agentima potpunu informaciju o odredeno] tuisico] destinaciji novasimao
u njeznoj turistickoj ponud..

Uz vet postojece modele, velike paznje bilg j& usmijerena  na bloggere |, rganizag)
blog studijskin putovanja. Ovakvirn pristupom omogucava se pragstavnicirna maa o |
agentima da se upozngju i fomiljanziregu s tunshckorn  ponudorn  tenonpsn,
mogucnaostima furisti¢kin aklivnost te za susret s turistickom operativom  proizvos'ma
kKoje nude,

Cilj aktivnosti koje su ostvarenc

- informiranje o turisti¢kim proizvodima 1 atrakcijama e motieranes bnshicke
industrije na vecu prodaju aranzmana ze fursticku destinaciju
- stvaranje sefext Sirenjai sa vise medijske orisutnosti | stanje potoune inforrirsmo

medija o turistiCko] destinaciji.

Organizacija samog putevania tj. programi putavanjo rade se u suradn 7 on ko
financijski sudjeluje u semim putcvanjima | u suradn) & loKQirm TuRSTEKIT 20z
koje v pejedinim sluCajevima manjim dijelom financijski sucieivju » sem om = tov anje,
Dox Glavni ured pokriva wodkove dolaska, transfera i smpedraja. Zucariska tuishida
zojednice pokrivaju troskove vodenja, exira ocoroka | v odredenim sluca svima usivac
smijestaja. Studiska putovanje predstavnika media o 2021 goaini viila su s¢ oo
dosadainjem principu:

- odabir modela od srane predstavnistve HTZ-2, te sorona analiza megija ¢ ciljem
aa se odakeru najutiecajniji kanali.



- usuglasavanje programa boravka s Gavnim uredom | zuparijs<irt | lokaltim
turistickim  zojednicame  |operativiio | finenciiski], fokus na posete mesoa
programima koja se Zeli dedatre il pejadans premovirati,

. monitoring. sakupliarje press clippinga i objaviienin Glanaka, - polencranie
putovanja na odredenu temu [proizvod ili posebnast) u odnosy na cpea destinaciskao
putovanja.

Predlaganje tema te orgenizranje itinirera | coravka siranih novinara, glavne su aklivrosd

1Z Sibenskc — kninske zupanije U svrhu reclizacije ove ckfivnasti, Sezona studiskir
putovanja zapocinje u miesecu oZuiku i fraje ao mieseca listopada. Ovisne ¢ programc
izvanredne se odobravaju | putcvanjc « giavno; sezani. Studiska putovanja nevinara
razlikuju se ovisno tko je inicijator navedencg putovania; predstavnidiva H1Z-o, Glavn
ured HTZ-a. turisticke zajeanice zupanija | domadi gospodarsk subjexti i organizaton
dogadanja,

Edukacijska putovanja agenaic erganizraju se u suradny sa stranim turoperatoram |
njihovim domacim parinercm ili turistickem zaiednicom rupanije Feasiavnigiva Hivatske
turistiCke zajednice imaju aktiviiu uegu | sluze kao posieanik | savicinik ko sraanizaci:
studijskin putevanja dielatnika putnic¢kih agencijo | posrednixa u proda cuteven|a.
Operativni cilj putovarija je informirati o hrvatskim tunstickim preizvodima | mativireli do
se proda 3to vise paket aranzmana za Hrvatsku, Cine skupine su turcperator, putnicke
agencije. agencije specializirane zo proizvode od posebnog ineresa, udruiena,
klubovi, itd., @ usmjereni na proizvode sunce i more, kultura i touring, sastanci .

INTERNET STRANICE

Turisticka zajednica Sibensko-kninske zupanije je 2018. goding ookrenula novy we
platformu www.dalmatiasibenik.hr koja predstavlja izvestan reme | kao land ng onae
promecija ciji je cil] primarna inspirratl | potaknuti jude na dolazak v destinaciju te
povecati svijest o samoj cestinaciji | njenim proizvedima. Novu web straricu
karakteriziraju Cist, sviez i jeanostavan responzivni dizajn- prilogoden wradajima svh
velicina [kako uporcbivost web stranica ne bi bila kompromitrana ni na <ojoj ot tonmi
brzo i jednostavno pretrazivanje, te relevantan i tadan sadrzq) <o) sagovaia #a
potfrebe poiencialnin posjetitelja- turista. Nova wen stranice slide j@dnstvanosd
atraktivnosti i posepnosti destiracijs i njenih pedruc)ja. O prevecena j& Ne enges.
rjemacki jezik.

Takoder, na novo] web stranic: posebna je pozomaost posvetena grelsninan .
selektivnih oblika turizma, kroz csmidliene Clanke, orikuoliens atrakiivae loro e
kvalitete, kerisne informacie | linkove i for

e Xulturnog turizma,

e Gastronomskog i vinskog turizma,

e Jedrenja i nautike,

s Sportskog | avanturistickog turizrna,
» Sunca i mora,

¢ 2dravstvenog furizma

e MICE {posiovneg turizmia) |

« Turizma dogadaja.



Iz podrucja gastronomije, uz osmisliavanje, prijgvod i objavu ¢lanaka koji najoalje opisuju
gastronomiju  Zupanije. prikuplieni su, prevedeni i objaviieni tradicionalni recept
specijaliteta lokalne kuhinje. Pripremlien je popis autohtonih sorti vinskog groida i
autohtonih vina Zupanije, s prigodnim tekstovima, a u tijeku je prikuplianje fotografija.

Iz segmenta jedrenja i nautike, aktivni cdmor, te sunce | more, prikuplieni su | objavijeni
podaci sa vanjskim poveznicama i na web stranice pruzateljc usluga v zdravstvenom i
poslovnom furizmu.

Sto se tfice turisticki atraktivnin dogadanja u Zupaniji, vazna dogadanja su popisana,
prezentirana kratkim tekstom i fotogalerijom (ukoliko postoji). te povezana sa web
sjedistem same manifestacije. Na stranici se manifestacije mogu pretraZivati po miesecu
odrzavanja, vrsti dogadanja, kao i destinaciji. Filtriranjem dogadanja korisniku je olaksano
prefraZivanje i omogucen fokus na informacije koje ga zanimaju.

Na web stranici korisniku su dostupne i prikupliene kerisne informacije potrebne prilikom
planiranja putovanja, 3to ukljucuje opce informacije {valuta, napeon, vrijeme, porrebne
putne isprave i broj za hitne pozive|, upute kake dodi do destinacije, informacije o
turisti€kim agencijama., ronilackim klubcvima, turistickim zajednicama. ali i informacije ©
smjestajnim objektima na podrudju zupanije.

Smjestajne objekte smo vanjskim poveznicama povezali sa web sjedistima samin
objekata. Prilikom pretrazivanja smjestaja, korisniku je omoguceno filtrirati smijeitajne
jedinice prema vrsti i lokaciii.

Turisticka zajednica Sibensko-kninske 2upanije je 2019. gedine doradila web platfarmu
novostima na web stranici koje ukljucuju: slider na naslovnici koji vedi na web stranice
lokalnih turistickih zajednica, azuritane baze podataka dogadanja i smjesigja, unesenu
potpunu bazu podataka ugostiteljskih objekara na poarudju Zupanije, kao i kompletno
novi izgled B2B "Business ic business” segmenta za poslovne korisnike, kojem su dodane
stavke menija.

Na web-platformu Turisti¢ke zajednice Sibensko-kninske Zupanije nadogradene su welb
stranice lokalnih turistickih zajednica. Time su se standardi jedinstvenog, responzivnog
dizajna, kao i layout Zupanijskog weba preslikali na lokalne turisticke zajednice.

IZbog novonastale situacije s koronavirusom koja je posebno utjiecalia na sekior turizme,
web stranicu Turisticke zajednice Sibensko-kninske upanije od 2020, godine prilagedil
smo trenutnim poirebama potencijalnih turista, a sve u svrhu njihovog informirenja i
sigurnosti za vrijeme boravka v Zupaniji.

Novosti na web stranici tako ukljuduju:

e« pop up na naslovnici s direktnom poveznicom na web stranicu
www.entercroatia.mup.hr koja je kreirana s cilierm olakiavanja prelaska granice
Republike Hrvatske te kako bi gosti bili upoznati s epidemioclodkim mjerama koje
su na snazi u Hrvaiskoj. Na navedenoj stranici se nalazi onling obrazac u koji se
upisuju svi podaci koji su trazeni u procesu prelaska granice te uz jednostavne
predocenje putovnice ili osobne isprave policajcu na granici, broj il kod s
osobne iskaznice ili putovnice se automatski povezuje sa svim unaprijed upisanim
podacima online,

» kutak za informiranje iznajmljivaca i gostiju s COVID-19 protokolom koji je
preveden na engleski i njemacki jezik,

e popis punktova za testiranje na podruéju Sibensko-kninske 2upanije.

U skladu sa Odlukom Hrvaiskog sabora kojom su donesene izmjene dvaju zakona,
Zakona o strancima i Zakona ¢ porezu na dohodak, kojima ¢e se ubuduce regulirati
pitanje tzv. digitalnih nomada u Republici Hrvatskoj, Cime je Hrvatska postala jedna od
prvih zemalja u svijetu koje su odiuile "legalizirali’ ovaj sve popularniji oklik Zivota i rada



ljudi koji posao obavijaju preko Interneiq, od kuce. a svejednao im je u kojoj se drzavi
fiziCki nalaze, na web stranici Turisticke zajednice Sibensko-kninske Zupanije, a v
koordinaciji sa Hrvatskom turistickom zajednicom, osiguran je prostor za infarmiranje
digitalnih nomada.

Trenutno je ukupno devet lokainih turistickih zajednica koje sudieluju na zajednickoj web
platformi:

+ 17 Sibenik, * TZ Bilice, » 72 Drni§, » T2 Vodice, * TZ Murter-Komati, » 17 Knin,  T7 Skradin,
* TZTisno i « TZ Pirovac.

Prikuplianje materijala. kreiranje sadrzaja i pokretanje web plaiformi 77 Jezera, TZ Betina,
TZ Zlarin i TZ Rogoznica je u tijeku.

Bududi da su sve web stranice na jedinstvenoj aplikaciji putem jednog CMS sustava,
upravijanje sadrzajem je jednostavno, a dijelienjem sadrzaja postignuto je smanjenje
froskova, Uz spomenuto, potaknut je timski rad izmedu zZupanijske i lokalnih TZ-ova,
omoguceno je brzo i jednostavno odrzavanje svin webova kroz jedan sustav, te brzo i
lake dodavanje novog TZ-a u aplikaciju. Dorada pokrenutin web platformi, a koja
ukljucuje: kreiranje ¢lanaka, prikupljanje fotografija, aZuriranje boza podataka, te
videjezitne verzije svake od platformi je u tijeku.



IV. DESTINACIJSKI MANAGEMENT
KOORDINACIJA SUSTAVA

TuristiCka zajednica Zupanije ima obvezu koordinirati djglovanje i nadzrati izvisavanjs
zadaca i cilieva lokalnih turistickin zajednica. U 202! .. zbog pandemije izazvane virusom
COVID-19, te nemogucnosti odrzavanja uobi¢ajerih  fermina  sjednica  zbog
epidemiolodkin mjera, odrzane su fri koordinacije s direktorima., u sieded:im terminima

1. koordinacija je odrzana 12, 05.2021. v 13,00 putem Zoom platforme. uz siededi dnevni
red:

I. Punktovi za testiranje turisia
2. Cijeplienje turistickin djelatnika
3; Pripremne aktivnosti za naaciazecu turisticku sezonu

2. koordinacija je uz sudjelovanje direktora Kristijana Stanicica | xolege iz HTZ-Q |
Ministarstva bila odrzana 28. srpnja u Heritage hotelu Armerun u Siberiku uz siededi
dnevni red;

I. Promativne aktivnosti na emitivaim trzistima

2. Tijek turisticke sezone u destinacijoma

3. koordinacija je odrzana 09, 12. u kenobi Campeanelo, Mirdovié Zagora uz sleded: dnavni
red:

1. Prijedlog godisnjeg programae rada za 2022, godinu

2. Aktualine problematika

Komunikacija s direktorima LTZ je bila na dnevnoj bazi putem drutvenin grupa, mailam
te elektronskim putem, te smo zajednickim snagama pristupali tekuce] proplematic
riesavanju iste.



FINANCIJSKO IZVJESCE ZA RAZDOBLIJE SIJECANJ-PROSINAC 2021. GODINE

PRIHODI
udio % indeks
Realizacija u realizacij
PRIHODI Plan 2021. Rebalans 2021. 2021, renlisa .
ciji /rebalan
S
15 lzvorni prihodi 3.500.000,00 | 5.350.000,00 | 5.387.125,12 | 64,04 | 100,69
1.1. | Turisticka pristojba 3.000.000,00 4.700.000,00 4.694.764,14 55,81 99,89
1.2. | Clanarina 500.000,00 650.000,00 692.360,98 8,23 106,52
Prihodi iz proracuna
2. opcine/grada/ipant 65.000,00 65.000,00 65.000,00 | 0,77 | 100,00
jeidrzavnog
proracuna
p .
3, Fhocl od sietava 200.000,00 330.000,00 | 330.215,90 | 3,93 | 100,07
turistickih zajednica
a. i 40.000,00 40.000,00 17.711,78 | 021 | 44,28
fondova
Prihodi od
5. gospodarske 0 0 28,65 0,00 0,00
djelatnosti
6. Prendseis prltiod & 400.000,00 | 2.600.000,00 | 2.612.388,72 | 31,05 | 100,48
prethodne godine
7 Ostali prihodi 10.000,00 10.000,00 0,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO 4,215.000,00 8.395.000,00 | 8.412.470,17 | 100,00 100,21
RASHODI
3 indeks
udio realizac
Rebalans Realizacija % u
AKTIVNOSTI Plan 2021. S 2021, reallz ija
/rebala
aciji
ns
ISTRAZIVANJE |
1. STRATESKO PLANIRANJE 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Izrada
strateskih/operativnih/k
11| omunikacijskib/akcijskih a0 00 o) Gkl D0
dokumenata
1.2. Istratiwanie andlua 0,00 0,00 o00| 000| 000
trzista
1.3, Miakanie ttiouiadt] 0,00 0,00 000| 000| 0,00
promotivnih aktivnosti




2

RAZVOJ TURISTICKOG
PROIZVODA

585.000,00

645.000,00

665.796,36

16,52

103,22

2.1.

Identifikacija i
vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih
proizvoda

210.000,00

285.000,00

313.313,36

7,77

109,93

2.1.1.

Razvoj enogastro
proizvoda "Dalmatia
Sibenik Gourmet &
Food"

100.000,00

250.000,00

275.187,51

6,83

110,08

2.1.2.

Dalmatia Sibenik "Bike &
Hike"

100.000,00

35.000,00

34.125,85

0,85

97,50

2.1.3.

Razvoj kulturnog turizma

10.000,00

0,00

4.000,00

0,10

0,00

2.2,

Sustavi oznacavanja
kvalitete turistickog
proizvoda

50.000,00

60.000,00

52.483,00

1,30

87,47

2.2.1.

Projekt QL privatnog
smjestaja "Like HOME"

25.000,00

10.000,00

9.148,00

0,23

91,48

2.2.2,

Projekt QL agroturizama
"Rural experience
Dalmatia Sibenik"

25.000,00

50.000,00

43.335,00

1,08

86,67

2.3,

Podrska razvoju
turistickih dogadanja

300.000,00

300.000,00

300.000,00

7,44

100,00

2.4,

Turisticka infrastruktura

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

2.5.

Podrska turistickoj
industriji

25.000,00

0,00

0,00

0,00

0,00

KOMUNIKACUA |
OGLASAVANIE

1.750.000,00

1.518.000,00

1.736.709,74

43,09

114,41

3.1.

Definiranje brending
sustava i brend
arhitekture

10.000,00

35.000,00

34.655,47

0,86

99,02

3.2,

Oglasavanje
destinacijskog branda,
turisticke ponude i
proizvoda

200.000,00

270.000,00

247.866,25

6,15

91,80

3.3.

Odnosi s javnoséu:
globalni i domacdi PR

160.000,00

200.000,00

199.538,23

4,95

99,77

3.4.

Marketinske i poslovne
suradnje

500.000,00

700.000,00

811.634,95

20,14

115,95

3.5,

Sajmovi, posebne
prezentacije i poslovne
radionice

400.000,00

100.000,00

147.811,08

3,67

147,81

3.6.

Suradnja s
organizatorima
putovanja

50.000,00

2.000,00

1.348,24

0,03

67,41

3.7.

Kreiranje promotivnog
materijala

250.000,00

9.000,00

80.697,96

2,00

896,64

3.8.

Internetske stranice

100.000,00

150.000,00

161.212,00

4,00

107,47

3.9.

Kreiranje i upravljanje
bazama turistickih
podataka

50.000,00

16.000,00

15.945,56

0,40

95,66

3.10.

Turisticko-informativne
aktivnosti

30.000,00

36.000,00

36.000,00

0,89

100,00

DESTINACHSKI
MENADZMENT

230.000,00

160.000,00

185.249,94

4,60

115,78

4.1.

Turisticki informacijski
sustavi i aplikacije
/eVisitor

10.000,00

0,00

0,00

0,00

0,00




Strucni skupovi i

4.2, = 100.000,00 90.000,00 65.702,07 1,63 73,00
edukacije
4.3, Koordinacija i nadzor 30.000,00 40.000,00 57.319,74 | 1,42 | 143,30
4. Upcavijanje kvalitetom 40.000,00 0,00 32.750,00 | 0,81| 0,00
u destinaciji
g | PEtemenactivaiel 50.000,00 |  30.000,00 29.47813 | 0,73 | 98,26
uredenje okoli3a
CLANSTVO U
STRUKOVNIM 0,00 0,00 16.393,75 0,00 0,00
ORGANIZACIJAMA
Medunarodne
5.1. strukovne i sl. 0,00 0,00 12.000,00 | 0,00 0,00
organizacije
5.2. Domade Strukovrie.J sk 0,00 0,00 439375 | 000 0,00
organizacije
:oD;\:I-gﬂ\:lsl'RATIVNI 1.450.000,00 | 1.400.000,00 1.390.367,12 | 34,50 99,31
6.1. Place 1.100.000,00 | 1.100.000,00 1.111.371,90 | 27,57 101,03
6.2. Materijalni troskovi 300.000,00 250.000,00 263.926,73 6,55 105,57
i, | Tetatwisticke 50.000,00 | 50.000,00 15.068,49 | 037 | 30,14
zajednice
Troskovi poslovanja
6.4. mreze predstavnistava/ 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
ispostava
REZERVA 200.000,00 30.000.00 36.042,52 0,89 120,14
POKRIVANIE MANJKA
PRIHODA 1Z 0 0 0,00 0,00
PRETHODNE GODINE

SVEUKUPNO 1

4.215.000,00

3.753.000,00

4.030.559,43




1ZVJESCE ZA RAZDOBLJE 2021. GODINE — PREMA KONTNOM PLANU

racun iz
ratuncvodstvenog PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2021. | REBALANS | REALIZACDA | yunevo
| 2021. 2021.
piana
32 PRIHOD OD CLANARINA 500.000,00 650.000,00 692.360,98 106,52
33 PRIHODI PO POSEBNIM PROPISIMA 3.000.000,00 4.700,000,00 4,694.764,14 99,89
34 PRIHODI OD IMOVINE 0,00 0,00 28,65 | #DIiv/0!
35 PRIHODI OD DONACIIA 105.000,00 105.000,00 82.711,78 78,77
36 OSTALI PRIHODI 210.000,00 340.000,00 330.215,90 97,12
PRIHOD OD OSTALIH NEPROFITNIH
37 0 0 0 0
ORGANIZACIIA
PRIHODI (32+33+34+35+36+37) 3.815.000,00 5.795.000,00 5.800.081,45 100,09
PRIJENOS 400.000,00 2.600.000,00 2.612.388,72 100,48
SVE
PP PRIHODT 4.215.000,00 | 8.395.000,00 | 8.412.470,17 100,21
(32+33+344+35+36+37+PRIJENOS)
rafun iz REBALANS REALIZACDA
ratunovodstvenog RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2021, 2021 2021 INDEKS
plana . .
RASHODI ZA RADNIKE - osobni bruto dohodak za
djelatnike ureda na godisnjoj razini (osnovni bruto "
41 dohodak sa pripadajuéim porezima i doprinosima); TZ 1,100,000,00 1.100.000,00 1.069.802,00 67,25
Stbensko-kninske zapodljava 5 dielatnica
a2 MATERIJALNI RASHODI sastoje se od:
administrativni rashodi ureda; poslovni prostor,
odrZavanje opreme 321.000,00 271.000,00 298.721,47 110,23
rashodl za rad tijela 7Z_Sibensko-kninske
rashodi za potpere projektima, razvijanje brandova TZ
Sibensko-kninske Zupanije sa pripadajudim trodkovima-
razvoj eno gastro-proizveda ,Dalmatia Sibenik
Gourmet&Food, Dalmatia Sibenik"Bike&Hike", razvo] 285.000,00 345.000,00 328.996,36 95,36
3 kulturnog turizma,projekt QL privatnog smjestaja .LIKE
§ HOME™, projekt QL agroturizama . Rural experience
z Dalmatia Sibenik”, experience Daimatia Sibenik
£ rashodi za oglasavanje - online, offline, potpore
% strateskim projektima, odrZavanje | prilagodba web
= portala, podrska nositeljima smjestajne ponude |
3 posebnim pregramima destinacije, cdnesi s javnodcu sa 1.190.000,00 1.218.000,00 1.521.391.71 124,91
E stranim PR
Q agencijama, dotisak i distrubucija info promo
£ materijala
g rashodi za nastupe na sajmovima, prezentacije
T organizaciju, te prihvat studijskih putovanja novinara 1 560.000,00 300.000,00 347.349,31 115,78
agenata
rashodi za edukaciju, za aktivnosti koordinacije 1
nadzora sustava turisti¢kih zajednica, te poticanje 1 230.000,00 160.000,00 127.699,79 79,81
ocijenjivanje izvrsnosti destinacija
43 RASHODI AMORTIZACIJE 16.000,00 16.000,00 27.518,58 171,95
FINANCIJSKI RASHODI odnos: se na bankarske -
a4 naknade i ostale usluge 13.000,00 13.000,00 10.511,73 80,86
45 DONACIJE 300.000,00 300.000,00 292.500,00 97,50
46 OSTALI RASHODI-REZERVA 200.000,00 30.000,00 6.068,05 20,23
RASHODI VEZANI UZ FINANCIRANJE POVEZANIH
47 NEPROFITNIH 0 0 0 0
ORGANIZACIJA
BYPLUENO RASHUDL 4.215.000,00 | 3.753.000,00 | 4.030.559,00 | 107,40

(41442+43444+45+46+47)




BiljeSke vz financijske izvjesiaje neprofitne organizacije za razdoblje
01.01.2021. do 31.12.202]1. godine

L INFORMACIJE O NEPROFITNOJ ORGANIZACJI

TURISTICKA ZAJEDNICA SIBENSKO KNINSKE ZUPANIE. SIBENIK (u nastovku: Neprofitno
organizacijal, OIB 84890928370, RNO broj 0021504 asnovana je u sklady sa Zakonom o
udrugaoma te je upisana u Registar kod nadleinog tiela driavne vprave.

Adresa: SIBENIK, FRA NIKOLE RUZICA BB

Zakonski zastupnik: ZELIANA SIKIC

Osnovna djelatnest Neprofiine organizaciie je: Dielamosti postovnib organizacia |
orgaonizacija posiodavaca

1. OSNOVE SASTAVLJANJA FINANCIJSKIH IZVJESTAJA

Financijski izvjestaji Neprofitne arganizacije sastavijeni sukiaarno:

- Zokonu ¢ financijskom postavanju | racunovoastvy neprofitnib

- Pravilniku o neprofitnom rac¢unovoeasivu | racunskom planu

- Pravilniku ¢ izvjestavanju v neprofitnom ra¢uncvodstvy | Registru neprofimit
organizacija

- Pravilniku o susfovu financiskeg upravlanja | kontrola, izrod! ¢ irviiovon)u

financijskih planova neprofiinif organizacia

lznosi u financiskim izvjesStajima  iskazani su temeljem vierodostoine posiovne
dokumentacije.

1. SAZETAK INACAINIJIH RACUNOVODSTVENIH POLITIKA

Racunovodstvene politike primjenjuju se na pretpostavci viemenske necgrenicenosti
poslovanja neprofitne organizacije.

Okvir za knjizenje poslovnih dogadaja

Okvir za knjizenje posiovnin dogadaja jest konini plan definvan Praviinkom o neprafitnom
radunovodstvu i racunskom plonu.

Dugotrajna materijalna i nemateriaing imoving i sifni inventar nabavilien su Kupniom oo
dobavljoca sredstvima koje je Neprofitna organizgcijo ostvarila na nacin utvrden
statutom crganizacije. Dugotrajna imoving vodi $e po natavngj vojednost Koju sadinjava
prodajna clieno dobavijaca i zovisni troskovi nobave (trosok fransporta, spedicie i s,

Amortizacija se obavija temeljem oamaortizaciskih stopa utvwedenih Praviliakomt o
neprofitnom racunovodstvu i racunskom plonu.

Iskazivanje imovine i obveza

Imovina, obveze i viastiti izvori cdreduju financiskl coloZaj neprofitne organizacie.

Imovinom se smatraju resursi koje neprofitng organizacija konnolira kao rezuitar proslin
dogadajo i od kgjih se céekuju ouduce koristi U cbavianju dielatnosti. Imoving se

klasificica po svojoj vrsti, frainesti | funkciii v chavijonju dielctnasti dok s& obveze



klasificiraju premao namjeni i ro¢nosti. Imoving i obveze iskazuju se o racunovodsivenomn
nacelu nastanko dogadaoja.

Dugotrajna imovina je financiska i nefinaonciska imevina &iji je vilek upoirebe dufi od
jedne godine | koja duze od fjedne godine zadriava isti pojavni oblik. Dugolajna
nefinancijska materijalna imovina Ciji je pojedinacni frodak nabave (nabavna veijednost)
nizi od 3.500 kn otpisuje se jednokratno, stavijonjem u upelrebu, vz obvezu pojedinadcnog
Il skupnog pracenja u korisnom vieku upofrebe. Vrjednost pojedinog predmeta
dugofrajne nefinancijske imavine se amaorhizira, odnosno ispraviic linearmom metodomn u
korisnom vijeku upolrebe pocevsi od prvcg dona mieseca iza mjeseca u koem je
imovina stavljena u upchretbu. lznimno, vrijednosti zemlisia, obnoviivin  prirodnih
bogatstava, knjiga, umjetnickih djieia i ostalih izioznenih vejednast te plemenitin metala i
ostalih pohranjenih vrijednosh ne amarfiziroju se. odnosno ne ispravijoju se. Osnovica za
ispravok vrijednosti dugotrajne imovine jest njezin pocetni il revalorizirani trosak nabaove
{nabavna vrijednost]. odnosno procijenjena vrijedncst.

Kratkotrajno nefinanciska imovina je imoving namienjena obavijonju dielatnosti il
dalinjoj prodaji u roku kracem od godinu dana. Trosak nabt:ave (nabavna vrjednost)
nefinancijske imovine Cini kupovna ciena uvecang za carne, nepcviatne poreze,
tfroskove prijevoza i sve druge froskove Koji se mogu izravno dodati troskavima nobave |
osposcbljavanija zo pocetak upalrepe

Obveze su neizmirena dugovanjo proizasio iz prosiinh dogadaja za iju namiru se ocekuje
odijev resursa.

Viastitim izvorima se smatra ostatak vrifednosti imavine nokon odiitka svih cbyveza. Tuda
imovina se prati u izvanbilanénaj evidenciii. Imoving s@ pocetnc iskazuje po Troiku
nabave [pabavnoj vrjednaosti], odnosno po procienjenay vrijednost.

Prihodi i rashodi

Prinod je povecanje ekonomskih koristi il usluZnog petenciala fiekom zvjestaincg
razdoblja v obliku pritjecanja imovine bez istcdobnog povecanja cbveza il smanjenja
obveza bez istodobnog cdljeva imovine,

Rashod je umanjenje ekonomskih koristi i usluZnog potencijiclo v cnliku smanjenjc

Prifiodi i rashodi priznaju se uz primjenu racunovodsivenog nacela nastanka dogadaja.
Racunovodstveno naceio nostanka dogadajc znodi do se:

- reciproecni prihodi {prihodi na femelju isporucenin dobara | usiuga) priznajy
v izvjestajnom razdotliu na koje se odnase pod uvierom da se mogu izmjeriti
necvisno o naplati

- nereciprocni prihodi {prihodi po posebnim propisimo, donacie. Slkanaring,
pomocdci, doprinosi i ostall sicni prined)) przngju v izvjedignom razaoblju na Koje se
odnose pod uvjetom da su raspoiciivi {noplaceni) u izviestajnicm razdoblu. @
mogu se priznati v izviestajnom razdobliu ako su napladeni najkasnijs do frenufka
predocavanja financijskih izviediaja za isto razdobije

- donacie povezane s izvrienjem wugovorenih programa  [projekata |
aktivnosti] priznaju o bilanci kao odgoden prihod w2 priznavanje v prhode
izvjeStainog razdobija razmjerno frofkovima provedbe ugovorenih pregrama
(projekata | aktiviaost)

- donacije povezane s nefinancijskom imovinom koja se amartizira priznaju v
bilonci kao odgodeni prihcd vz priznavanye v prihode izvjestajnog razdoblja na



sustavnof csnovi razmjerno froskovima upotrete nefinancijske imovine U razdoblju

Koristenjo

- roshodi priznaju u izvjeStajnom razdoblju na koje se odnose neovisne o
plocanju

- rashodi zo utrosak krotkoirgine nefinancijske imovine priznaju v trenutky
stvarnog utroska, odrniosnc prodoje

- tfroskovi nabave dugolrajne imovine kopitalizicgju, @ u rashodi griznaju

fiiekom korisnog vieka upohrebe

V. BILJESKE UZ POJEDINE POZICIJE PRIHODA | RASHODA
PRIHQD!
(PR-RAS-NPF AOF 001)

Prihode Neprofitne organizacije sacinjovaju erihodi od prodaje roba | pruZanja usiuga,
prihodi od Clanaring i lanskifh doprinosa, prihodi po posebrm propisima, prihodlh od
imovine, prihcdi od donacia, osfoli prhodi | prinodi od povezanih neprcfitnih
organizocija.

Ukupni prihodi su u izvjestojnom razdoblju znosili 5.800.082 kn,

Prihedi od pradaje roba i pruzanja usluga ~kn - kn

f’;gﬁodi od ¢lanarina i Eianskih doprinasa 5 797.96_7.1-‘1]7 692.3_6;]_@7 - 86,777
Prihedi po posebnim propisimﬁa VA , - 3.071 548 kn: 4'.69;.;64—l£nj o i §2—85
Prihodi od imovine 3,096 kn | 29 ki 0,94
Prihodi od donacija 7 | 450,162 kn| 82712 kn 18,37
Ostali prihodi - 201.662kn. 330216 kn 163,75
Prihodi od povezanih nt;proﬁtnih ' ' - =
organizacija - kn - Kni

UKUPNO 4.524.435 kn  5.800.087 xn



Usporedba prihoda s prethodnom godinom

5.000.000 kn
4,000,000 kn
3.000.000 kn
2.000.000 kn
1.000.000 kn
" . L =
Robaiusiuge Clanarine Posebniprops: Imovina Daonacye Ostalo
Il Ostvareno prethodne godine [l Ostvareno u izviedtajnom razdobljs
Struktura prihoda
00052 12%

B Roba i usluge
B Clanarine

[, Posebri propisi
B Imovina

I Donacie

B Ostalo

I Povezane nepr.org,

Prihodi od donacija (PR-RAS-
NPF AOP 024)

Prihode od donacijo sacimnjavaju prihcdi od donacija iz proracuna, princdi od inozemnih
viada | medunarcdnih organizacia, prihodi od frgovackih drusiava | astalih praviit
osoba, prinodi od gradana | kucanstava i ostali prinoai od donacia.

Ukupni prihodi od donacija su u izvjestainom razdo

Bliu iznosili 52.712 kn.

- ——




Prihodi od donacija iz proracuna 95.997 kn 73.552 kn 76,621

Prihodi od inozemnih vlada i

medunarodnih organizacija - kn - kn j
Prihodi od trgovagkih druitava i S T ‘
astalih pravnih osoba 332.921 kn 9.160 kn 275}
Prihodi od gradana i kucanstava 1 ka  kn o :
Ostali prihodi od donacija | aetkn. .kn| kﬁafcﬂi

UKUPNO 450,162 kn 82.712 kn

Struktura prihoda od donacija

B Prihod od donaciia iz proracuna

[ Pribodi od nozemnih viada
medunarodnih organizacila

= Prihodi od trgovackih deudtava
ostahh pravnih osoba

B, Prihodi od gradana | kucanstava
B Ostali prihodi od donaciya

RASHODI
(PR-RAS-NPF AOP 054)

Rashode Neprofitne orgonizacie sacinjavoju rashodi za radnike, materijolni rashodi
rashodi amortizacije. financiiskl rashodi, donacije, ostall rashodi i rashodi verani vz
financiranje povezanih neprafitnih organizacio

Ukupni rashodi su v izvje

|

stajnom

razdoblju iznosili 4.030,559 kn
3 ' Tl o™ ".';'(.. ’ B
ERT | S b

.

Rashodi za radnike | 1.0394 kn : 1.069.802 kn 102.94-
Materijalni rashodi 2.202.887 kn  2.624.200kn 119,13
Rashodi amortizacije . 21.859 kn,  27.518kn 125,89
Financijski rashodi t‘  10.586 kn| 10.511 kn 99.29
Donacije = ’ 131,844 kn|  292.500kn 221,85
Ostali rashodi | “Rn| 6.028 kn
Rashodi vezani uz financirénje “ 7 . 1
povezanih neprofitnih arganizacija ‘ - kn - kn

|

uxumoi 3.406.422 kn 4.030.559 kn




Usporedba rashoda s prethodnom godinom

2,700,000,00 kn
2.400,000,00 kn
2.100.000,00 kn
1.800,000,00 kn
1.500.000,00 kn
1.200.000,00 kn

900.000,00 kn

500.000,00 kn

300.000,00 kn

- kn J —

Materijaln: r. Financijsk r, Ostalo
Radmic Amortizacja Conacje

B Ostvareno prethodne godine [l Ostvarena u izviestainom razdobliu

Struktura rashoda

B Rashodi 23 radnike
B Materialra rashodi
s, Rashod smortizacije
B, Financijska rashodi
B Donacile

I, Ostalrashodi

Y Rashodi vezars uz Fnanciranye
povezanih neprofitnih organizacija

Materijalni rashodi (PR-RAS-
NPF AOP 067)

Materjjalne rashode sacinjovaju naknade treskova radnicimo, naknaae Slanevima u
predstavnickim i izvrSnim fijeiima, pavjerensivima i slicne. noknode volonterima, noknade

ostalim osobama izvan radnog odnosa. rashodi za usluge, rashadi za maledial | enargiiu
fe ostali nespomenuti materijaini rashodi,

Ukupni materijalni rashodi su v izvjedfojnom razdobiju iznasili 2.624.200 k.



I
|
|
|

|Opis

|Naknade troskova radnicima

Naknade clanovima u predstavnickim i
iizvrénim tijelima, povjerenstvima i sl.

|Naknade volonterima

‘Naknade ostalim osobama izvan radnog
odnosa

!h;hudi za usluge

\Rashodi za materijal 1 energiju

Ostvarenc u

Ostvareno izvjestajnom
| prethodne godine razdoblju
I 113,645 kn  269.286 kn|
7.200 kn 12.120 kn
- kn. - kn
24.056 kn - kn

1,728.389 kn 2.177.881 kn
69.378 kn 94,788 kn
60.019 kn 70,125 kn

Indeks |
2020/2019

85,86

168,33

0,00
126,01
136,23
116,84

‘Ostau‘ nespomenuti materijalni rashodi

UKUPNO

2.202.887 kn 2.624.200 kn

Struktura materijalnih rashoda

3%

4%

B Naknade troskova radnicima

B, Naknade volonterima

I Rashodi za usluge

. Ostall nespomenuti materijalrs rashodi

10 %

Nalu:@de {tflanowma u predstavnickim i
R e e S
B@HE& za materijal | energiju



V. BILJESKE UZ POJEDINE POZICIJE BILANCE

IMOVINA
NEFINANCIJSKA IMOVINA (BIL-
NPF AOP 002)

Nefinancijsku imovinu sacinjavaju neproizvedena dugofrajna imoving, proizvedena
dugotrajpa imovina, piemenifi metall | ostale nepohranjene vrjednaosti, sitni inventar,
nefinancijska imovina v pripremi i proizvedena kratkotrajina imovina.

Ukupno stanje nefinancijske imovine na gan 3

-

Neproizvedena dugotrajna imavina
Proizvedena dugotrajna imovina 79.192 kn 61.201 kn. 77,28
Plemeniti metali i ostalé vpohranjene S | | |
vrijednosti - kn - kn
Sitni inventar ’ - kn - [mﬁ SR
Nefinancijska imovina u pripremi 7  kn o - kn'
‘?oizvei&éna kratkotrajna imovina 1 - ku - knf

UKUPNO | 79.192 kn 61.201 kn'

Usporedba stanja na pocetku i na kraju godine

80.000 kn
70.000 kn
60.000 kn
50,000 kn
40.000 kn
30.000 kn
20,000 kn

10.000 kn

-kn
Proizvedena d.im. Sitni inventar Proizveaena x. im.

Neproizvedena d. im. Plemenit: metalii sk Nefinancyskaim, u pripremi

. Stanje - Stanje
1. sijecma 31. prosinca



Struktura na kraju godine

B, Neproizvedena dugotrana imovina
B Proizvedena dugotraina inovina

= Plemeniti metali i ostale pohranjene
vrijednosti

B Sitniinventar
B Nefinanciska movina u pripren
B, Proizvedena krathotrana imovina

Neproizvedena dugoirajna imovina
(BIL-NPF AOP 003)

Neproizvedena dugofraino imevina sasioyi se materjaine imovine (prirodna bogaotstval
nematerijalne i ispravke vrijednosti neproizvedene dugofrajne imovine.

Neprofitna  organizacija na dan izvjestavanjanje  posiedovalc
neproizvedenu dugotrojnu imoviny,

Proizvedena dugoftrajna imovina (BIL-

NPF AOP 018)

Proizvedena dugotrajna imovina promaira se po nabavnoj vrijednosti | sastoji se o
gradevinskih objekata,  postrojenja i opreme, criievoznih a“—'m(“ Q
knjigo, umjetnickih dieia | ostalih izZtoZbenih vrijednast, wwgomsn,..* nasada i osNoVneg
stada, nematerijalne proizvedene imovine I ispravke vrijednost|

proizvedene dugoirgine imovirie.

Ukupno sfonje ;:>rorzveda.e-1m3 gugonorne 1.rluv'!)e 5' 12,2021, znosilg je 61,701 kn.

IGradevinski objekti

lPostrOJenJa i oprema | 2477645 kfl 25772 kn' 103,85
|Prijevozna sredstva - kn - kn

Knjige, umjetnicka djela i ostale izlozbene ' B
vrijednosti - kn - kn
Visegodisnji nasadi i osnovna stado 7 - 7 “kn kn |
?Nemateri jalna proizvedena imovina ' 4.200 kn 4,200 knn 100,00

Ispravak vrijednosti proizvedene
dugotrajne imovine 172.653 Kn 200.171 kn 115,94

UKUPNO 79.192 kn 61.201 kn




Usporedba stanja na poéetku i na kraju godine
250.000,00 kn
200.000,00 kn
150,000,00 kn
100.000,00 kn

50.000,00 kn

- kn —
Postrojenja:oprema Knjige, umj. djelas sI.  Nemat.proizvedena imeving
Gradevinski abjexti Prijevozna sredstva Nasadi | osnovno stado Ispravak vroednost

B stanje 1. siecnia [l Stanje 31. prosinca

Struktura na kraju godine

I Gradevinsk objekt
B, Postrojenja | oprema
U Prievozns sredstya

& Knjige, urnjetnscka diela « ostale zlozberes
vrijednosti

. YisegodiSnji nasadi 1 osnovno stado
B, Mematergalna proizvedena imovina

. lspe avak viednost proevedens
dugotrajne imovine

Plemeniti metali i ostale nepohranjene vrijednosii
(BIL-NPF AOP 047)

lemeniti mefali | ostaie nepohranjene vrjednosti socinjavaju piemenit meral | drago

4

kKamenje te pohranjene knjige. umjetnicka djela | sicne vrijednasti,

Neprofitna organizocija na dan izvjesrovanja nije posiedovala plemenite metals |
ostale nepchranjene vrijednosfi.



Sitan inventar

(BIL-NPF AOP 051)

Sitni inventar se sastoji se od zaliha sitnog inventara i simog inveniora u upofrebi.

Sitni

invenfar je dugotrajing materjaing imoving koja se zbog pojedinaéne nabavne
vrijednosti manje od 3.500 kuna prati izdvojenc od dugoirajne imavine, Sitni inventar
otpisuje se jednokratno staviianjem u upcrabu. Sitni inventar v upoirebl pepisar je u
Zasebnoj evidenciji.

Knjigovodstvena vrijednost sitnog inventara no dan izviestavania iznosi 0 k.

Nefinancijska imovina v pripremi

(BIL-NPF AOP 055)

Neprofitna organizacia na dan izviestavanjc nije imaia nefinoncijske imovine U
pripremi,

Proizvedena kratkotrajna imovina

(BIL-NPF AOP 064)

Proizvedena kratkctrajnc imoving sasto) se od zoliha za otavijanje gjelatnost) |
proizvodnje | proizvoda te robe za daljnju prodaju.

Neprofitna organizacijo na daon zvigStavanjo nije imala prozvedeny kralkohajnu
imovinu.

FINANCIJSKA IMOVINA (BIL-
NPF AOP 074)

Financijsku imovinu sacinjavaju novac o Banci i blagojni, depoziti, jamcevni poloz |
potraZivanja od radnika ili vise placenin poreza i si¢nog. 2ajmovi. vriiednosni pagin.
dionice | udjell v glovnici, potrazivanjo za prihode te rashodi buducin razdotla |
nedospjela naplota prinoda.

Ukupno ﬁisk i>oin nogdan 3i.12.2

Novac u banci i blagajni 2.487.279kn,  4.306.445kn 173,14
Depoziti, jamcevni polozi i potrazivanja T 1 |
od radnika te za vige placene poreze i sl 8.224 kn 2.987 kni 36,32
Zajmovi T -kn 30.000 kn'
Vrijednosni papiri - ~kn' - kn}

Dionice i udjeli u glavnici S “kn - kn
Potrazivanja za prihode ' 167.717 kn 172.354 kn. 102,76
Rashodi buducih razdablja i nedospiela '

naplata prihoda S KN - ko

I UKUPNO | 2.663.220 kn 4,511.786 kn
i) et el See s




Struktura na kraju godine

B Movac u banci i blagajni
. Depoziti, jamcevni polozi | potrazivan)a
od radnika te 2a vise placene poreze 1 sl,

B Zajmovi

B Vryednosne papiri

. Dioruce 1 udjeli u alavnici

B, Potradivama 2a prihode

. Rashodi buducih razdoblja | nedospizla
naplata prihoda

Usporedba stanja na pocetku i na kraju godine

4.500.000,90 kn
4.000.000,00 kn
3.500.000,00 kn
3.000.000,00 kn
2.500.000,00 kn
2.000.000,00 kn
1.500.000,00 kn
1,000.000,00 kn

500.000,00 kn

- kn . -
4 o > L s £ &
({19 ' 7 ’, ", (e Iy,
Ve 3 Y, ""‘r'/,. s, 4y Yy,
Gp " “ O e s -
,},) ' On i ).-,', 7 =/ » U,"
(& Ce, 2 Yey, . Sy,
’ Yy /, 0, . ,"‘f “n,
k(7] A, .‘;_) .. 408
“n, 9 v, S oy,
ez <
‘!/r) iy

Bl ctane 1, sijednja [l Stanse 31 prosinca



Novac v banci i blagajni (BIL-
NPF AOP 075)

Novoc v banci | blagajni sacinjavaju novac u banci, izdvojena novéana sredsiva,
novac u blagajni i vrijednosnice v blagajni,

Novac u banci 2.408.051 kn 4.306.445kn 178,84
lzdvojena novéana sredstva B kn ™ :
Novac u blagajni T 79.228kn -kn, 0,00
Vrijednosniice u blagajni i R kn _—

UKUPNG 2.487.279 kn 4.306.445 kn

Struktura na kraju godine

B Novac u band

B 1zdvojena novéana sredstva
[, Novac u blagain

B VYrednosnice u blagajrd

Depoziti, jamcevni polozi i potraiivanja od radnika te za vise placene poreze (BIL-

NPF AOP 083)

Depoziti, jomcevni polozi i pofrazivanja od radrika il za vise uplacene pareze 16 astala
potrazivanja 31.12.2021. iznosila su 2.987 kn.

Depoziti u bankama i ostalim financijskim

institucijama kn kn

Jamcevni polozi 7 ' - kn “kn
Potrazivanja od radnika - kn 2.987 kn| =
Potrazivanja za vise placene poreze i ‘
dopr’nOSe 193 kn - kn O,DO |




Ostala potrazivanja ’ - 8.031kn -kn| 0,00

UKUPNO 8.224 kn 2.987 kn

Struktura na kraju godine

- Depozit u bankama 1 ostalim financysksm
institucnama

B Jamcevni poloz)
1. PotraZvania od radnika

= Potrairvania 2a vide placens poreze
doprinose
B Ostala potrazivania

Zajmovi
(BIL-NPF AOP 100)

Zajmovi se cdnose na zajmove gradanirna i kucansivima, zajmove praviim osobamao
koje obavioju poduzetnicku djelatnost, zajmove ostalm subjektima | isprovky
vrjednosti danih zajmova.

Na dan izvjeStavanja pofraiivanjo po osnovi zajmova iznosila su 30,000 kn,

Vrijednosni papiri
(BIL-NPF AOP 105)

Vrjednosne papire sacinjavajy cekovi, komerciolni | biagajnicki zopis. menice
obveznice, opcije i drugi financijski derivat, ostall vejednosni papirn [ispravak vijeanost
vrijednosnin papira.

Neprofitna organizacija na krgju izvieslajnog razdoblia nje imala viasniiva na
vrijednosnim papirima.

Dionice i udjeli v glavnici
(BIL-NPF AOP 125)

Dionice i udjeli v glavnici cdnose se na dicnice | udjele v glavnici bonaka | ostalih
financijskih institucija. dionice | udjele u glavruc! trgovadckih drustava e na sprovke
vrijednosti dionica | udjela v giavnici,



Neprofitna orgonizaciia na krgju izviestajnog rasdoblia nje imala viasnBiva na
dicnicoma i udjelima u glavnic:

Poirazivanja za prihode

(BIL-NPF AOP 133)

PotraZivanja za prihode odnose se no polraiivanja od kupoco, potraiivanjo zo
Clonarine i Clanske doprinose, potrazivanja za prhode ©¢ cosebnim propisima,
potraZivanja za prihocde od imovine, cstalo nespomenuta polraiivanja | ispravak
vnjednosfi pofraZivanja,

Potroz;von}o za onhode no don 31.12.2021, iznosila su 172,354 kn.
o L3 Stanje 1. | '

Nl o e B . sijecnja _
Potrazivanja od kupaca . | ! 167.717 kn 172.3‘54 kn 102, 76
‘Potrunvanja za clanarx.n.e i Clanske —— ‘ |
doprinose - Kn - kn
.Potraiivanja za prihodé bo pasebnim
propisima ~kn ~kny
Pr;rdzwanja za prihede ed imavine kn - KN
—OEKaTesHpomenuta potrazivanja - ' - kn “il
spravak v;{jgdaosti potrazivanja ' i - kn - KA

UKUPNO 167.717 kn 172.354 kn

Struktura na kra]u godine

B, Potrazivanis od kupaca

B Potrazivania za dlananing i lanske
doprinose

. Potrazivania za prihode po posebrun
propisima

B Potrazivania za prihode od movine

B Ostala nespomenuta potrsfivama

B, ispravak viednost potraZivara




Rashodi buducih razdoblja i nedospjela naplata prihoda
(BIL-NPF AOP 142)

Rashode buducih rezdobija predstavijaju nastall froskovi obracunalii placeni u tekudo)
godini za koje se ocekuju prihodi u sliedecoi izviestaino) gogdint,

Neprofitna organizacija na kraju izviestajnog rozdobljia nie imalo rashoda bududih
razdobljo i nedospjele naplate princda.

OBVELE | VLASTITI IZVORI

OBVEZE
(BIL-NPF AOP 146)

Stanje obveza su obveze nastole tijekom izvjestaine godine s rokom dospieca
narednoj izviestajnc godini | stonje ostalih nepadmirenih obaveza, Dbvese se odnose
na obveze za roshede, obveze a vrijednosne papire, obveze :a kreqite | zajmove te
na cdgodeno placanje roshoda i prihod! tududih razdoblia.

na dan izviestavarja imala 191.076 kn uk \;pn..u obveza,

Neprofitna organizacia je

S i smiisﬂ 4 3

" o o i <& % “Sha A s ia - ; 7 & '.—"J ~ SR S L ]
Obveze za rashode 130.022 kn 191 076 kn 146 96
Obveze za vrijednosne papwe - kn ki
Obveze za kredite i zajmove ' kn | kn|
Odgodeno plaéanje rashodai | '
prihedi buducih razdoblja - kn - Kn

UKUPNO 130 022 kn 191.076 kn

StruKtura na kraJu godlne

B Obveze 25 rashode
i Cbveze za vryednosne papire
I, Obveze za kredite 1 zajmove

o Odgodeno placanie rashods
prihodi buducih razdoblja

100 %

Qbveze se knjize prema nacelu vremena nNastanka obveze.



Obveze za rashode (BIL-
NPF AOP 147)

Obveze za rashode se sasicie od cbveza za radnike, obveza 20 matenjaine rashode,

obveza za financijske rashode, obveza za prikuplena sredstva pomaoci, obverza za
kazne, penale i noknade jteta i ostalh obvezo.

‘Ukuono stanje obvezo za rashoge na don 31.12. 2"'21 ZnosiG je 191. 070 K.

e -ti =T Tt '('._. S AL SR o
...... e

Obveze za radnike ' §1.643 kn 85.805 k_n 105,10,
Obveze za materijalne rashode 48.377 kn 105 2/'1 kn 217,61
Obveze za financijske rashode - kn - kn
Obveze Za pnkupl]ena s;eas—tva pomoci - ' S kn : knj il
Obveze za kazne Bénale i naknade Steta ' “kn| ckn|
Ostale obveze - o - kn ' - kn

UKUPNO  130.022 kn 191.076 ki

Struktura na Kraju godine

B Obveze zaradnike

B Obveze za materijalne rashode

., Obweze z2a financyske rashode

B, Obveze 25 prikupliena sredstva pomoci
B Cbveze za kazre, penale | naknade steta
B, Ostale obveze

OCbveze za vrijednosne papire (BIL-

NPF AOP 174)

Obveze za vrijednosne papire sastoje se od cbveza za Eekove, wbvera za mjanice |
ispravke vrijednosti cbveza za vrijednosne papire,

Neprofitha organizacija na dan izvjestavanjo nije imalc ooveza za vijednosne papire.
Obveze za kredife i zajmove (BIL-NPF AOP 182)

Obveze za kredife i zajmove sacinjavaju obveze za kredite banaka | ostalin kreditora,
obveze za robne i ostale zojmeve te ispravke vrijednost obveza za kredite | zajmove,

Neprofitnag organizacija na dan izvjestavanja nile imala cbveza zo kredite | zgjmove.



Odgodeno placanje rashoda i prihodi buducih razdoblja
(BIL-NPF AOP 1%0)

Odgodeno piac¢anje rashoda i prihodi bududih razdoblja sodrie rashade koji nisy

fakturironi, a ferete fekuce razdoble fe prihode kaji su napiaceni il chrocunani u
) l

tekucem razdoblju, @ odnose se na iduce abradunsko razdobije.

Neprofitna organizacija na dan izvjestavonjc nije imala odgodenin placanja rashodao
i prinoda buducéeg razdoblja.

VLASTITI IZVORI
(BIL-NPF AOP 195)

Viastiti izvori podrazumijevaju i revalorizacijske rezerve,
Viastiti izvori ukupno su na darn 31.12.2021. znosili 4.381.211 kn.

Negrofitna organizacija je do dona izviestavania ostvarila visak prihcca u iznosu od
4.381.911 kn koji se prenesi U naredno razdobljs.

Ugovorne obveze
Na dan 31.12.2021. nije bilc ugevornih odnosa koji bi rezultirali imovinam ili obvezama
u narednom razdoblju [hipoteke, vrijednosni papin sporovii sl ).

VI. DODATNI PODACI

Radnici i volonteri
(PR-RAS-NPF AOP 160 i AOP
162)

Na kraju izviestajinog razdoblja, Neprofiina organizacija je imaia prosjiecno 5 radnka |
0 veliontera.

Dogadaji naken bilance

Nakon datuma bilance nije bilo znacajnijih posiovnin dogadaja,
VIl. PRIHVACANJE | OBJAVA FINANCIISKIH IZVIESTAJA

Objava financijskih izvjestaja

Zakonski zastupnik je svojom odivkom i ovierom odobrio objavy financijskin izvjigstaja,

Sibenik, veljaca 2022. godine,

Dirextonco:



