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1. thY!½!¢9[WL CL½L2YhD twha9¢!   

  

¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ нлн5Φ ƎƻŘƛƴŀ ǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛ ostvarila je dobre rezultate:   

Å u toku godine ȊŀōƛƭƧŜȌŜƴƻ ƧŜ мΦ111.000 dolazaka i 6.606.462 ƴƻŏŜƴƧŀ Ǒǘƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ 

porast od 3,27 % u dolascima i 0,29 ҈ ǳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ƛǎǘƻ razdoblje 2024. 

godine. Rezultat je tim bolji jer je raspored dolazaka tijekom godine bio takav da je ovaj 

porast generiran u predsezoni i posezoni, dok je rezultat u srpnju ostvario blagi pad, a u 

ƪƻƭƻǾƻȊǳ ǎŜ ȊŀŘǊȌŀƻ ƴŀ ǊŀȊƛƴƛ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ ǇǊŜǘƘƻŘƴƻƧ ƎƻŘƛƴƛΤ 

Å ƴŀƧǾŜŏƛ ǳŘƛƻ ƴƻŏŜƴƧŀΣ ǳȊ ŘƻƳŀŏŜ ƎƻǎǘŜ όмуΣус҈ύΣ ƻǎǘǾŀǊƛƭƛ ǎǳ Ǝƻǎǘƛ ƛȊ bƧŜƳŀőƪŜ όм4,93%,), 

Poljske (9,48%), Slovenije (9,36҈ύΣ 2ŜǑƪŜ όтΣ44%), Austrije (6,75%), {ƭƻǾŀőƪŜ όсΣ29%) i  

aŀŚŀǊǎƪŜ όпΣ53%). 
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2. AKTIVNOSTI 

 

2.1. L{¢w!¿L±!bW9 L {¢w!¢9~Yh t[!bLw!bW9 

 

2.1.1. Izrada ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘΣ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴƛƘΣ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ƛ ŀƪŎƛƧǎƪƛƘ ŘƻƪǳƳŜƴŀǘŀ 

 

5ƻƴƻǑŜƴƧŜ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ Řƻ нло4. godine i Plana 

ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ 

bŀ ǎƧŜŘƴƛŎƛ ¿ǳǇŀƴƛƧǎƪŜ ǎƪǳǇǑǘƛƴŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƻŘǊȌŀƴƻƧ 17. prosinca 2025. 

godine usvojeni su {ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ Řƻ нлопΦ ƎƻŘƛƴŜ ƛ tƭŀƴ 

ǳǇǊŀǾƭƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻƳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀΦ 5ƻƴƻǑŜƴƧŜƳ ƻǾƛƘ ŀƪŀǘŀ ƛǎǇǳƴƧŜƴŀ ƧŜ 

Ȋŀƪƻƴǎƪŀ ƻōŀǾŜȊŀ ƪƻƧŀ ƧŜ ǇǊƻƛȊŀǑƭŀ ƛȊ ƴƻǾƻƎ ½ŀƪƻƴŀ ƻ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛ ǎǘǾƻǊŜƴƛ ǎǳ ǇǊŜŘǳǾƧŜǘƛ Ȋŀ ǇǊƛƧŀǾǳ 

ǇǊƻƧŜƪŀǘŀ ƻŘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻƎ ƛƴǘŜǊŜǎŀ ƴŀ ōǳŘǳŏŜ potencijalne izvore financiranja. 

Yŀƪƻ ƧŜ ǇƻǎǘƻƧŜŏƛ aŀǎǘŜǊ Ǉƭŀƴ ǘǳǊƛȊƳŀ ŘƻƴŜǎŜƴ нлмтΦ ƎƻŘƛƴŜ ǎ ǇŜǊǎǇŜƪǘƛǾƻƳ Řƻ нлнлΦΣ 

ǇƻǎǘƻƧŀƭƛ ǎǳ ǳǾƧŜǘƛ ƛ ǇƻǘǊŜōŀ Ȋŀ ƛȊǊŀŘƻƳ ƴƻǾƻƎ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻƎ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀ ƪƻƧƛ ōƛ ǎŀƎƭŜŘŀƻ 

ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƻ ƛ ŘŜŦƛƴƛǊŀƻ ƴƻǾŜ ǇǊŀǾŎŜ ǊŀȊǾƻƧŀΦ YǊƻȊ нлнпΦ ƎƻŘƛƴǳ ƻŘǊŀŚŜƴŀ ƧŜ ǾŜŏƛƴŀ ŀƪǘƛǾnosti i 

ȊŀǾǊǑŜƴŀ ƛȊǊŀŘŀ ǎŀƳŜ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŜ,  a kroz 2025. realizirane su ƻōŀǾŜȊŜ ǇǊƻƛȊŀǑƭŜ ƛȊ ƴƻǾƻƎ ½ŀƪƻƴŀ 

o turizmu, a koja se odnosi na potrebu izrade Plana upravljanja destinacijom. Ovaj projekt 

realiziran je u suradnji s Institutom za turizam. 

bŀƪƻƴ ŘƻƴƻǑŜƴƧŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŘƻƪǳƳŜƴŀǘŀΣ ǳ нлнсΦ ǎŜ ǇƭŀƴƛǊŀ ƛȊǊŀŘŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀΣ 

ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǘŜ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴƛƘ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ƛ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ 

 

2.1.2. LǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜ ƛ ŀƴŀƭƛȊŀ ǘǊȌƛǑǘŀ 

 

tǊƻƧŜƪǘ αtǊŀŏŜƴƧŜ ƛ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ƎǊŀŘƻǾƛƳŀ ƛ ƻǇŏƛƴŀƳŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ 

~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜά 

YǊŀƧŜƳ нлноΦ ƎƻŘƛƴŜ ǎ LƴǎǘƛǘǳǘƻƳ wǳŚŜǊ .ƻǑƪƻǾƛŏ ƧŜ ǳƎƻǾƻǊŜƴŀ ƛ ǇƻƪǊŜƴǳǘŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ǇǊƻƧŜƪǘŀ 

αtǊŀŏŜƴƧŜ ƛ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ƎǊŀŘƻǾƛƳŀ ƛ ƻǇŏƛƴŀƳŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-kninske 

ȌǳǇŀƴƛƧŜάΦ /ƛƭƧ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ōƛƭŀ ƧŜ ǳǎǇƻǎǘŀǾŀ ǎǳǎǘŀǾŀ ƳƧŜǊŜƴƧŀ ǳǎǇƧŜǑƴƻǎǘƛ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƪƻƧŀ 

ƻōǳƘǾŀŏŀ ǑƛǊƛ ǊŀǎǇƻƴ ǇŀǊŀƳŜǘŀǊŀ ƻŘ Řƻ ǎŀŘ ƴŀƧőŜǑŏŜ ƳƧŜǊŜƴƛƘ ŘƻƭŀȊŀƪŀ ƛ ƴƻŏŜƴƧŀΦ bŀƪƻƴ Ǒǘƻ 

su u 2024. godini analizirani potencijalni izvori i struktura dostupnih podataka i ƛȊǊŀŘƛƻ ǑƛǊƛ 

ǇǊƛƧŜŘƭƻƎ ƛƴŘŜƪǎŀ Ȋŀ ǇǊŀŏŜƴƧŜ ǳǎǇƧŜǑƴƻǎǘƛ ǊŀȊǾoja turizma, a u 2025. godini odabir i razrada 

ƻƴƛƘ ƛƴŘƛƪŀǘƻǊŀ Ȋŀ ƪƻƧŜ ŏŜ ǎŜ ǇǊƻŎƛƧŜƴƛǘƛ Řŀ ŏŜ Řŀǘƛ ƴŀƧƪƻǊƛǎƴƛƧŜ ǇǊŀŏŜƴƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ 
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ǇƻŘǊǳőƧǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ ¦ нлнсΦ ǇƭŀƴƛǊŀƴ ƧŜ ŘƻǾǊǑŜǘŀƪ ƛ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŀ 

rezultata. 

 

2.2. w!½±hW ¢¦wL{¢L2YhD twhL½±h5! 

 

2.2.1. LŘŜƴǘƛŦƛƪŀŎƛƧŀ ƛ ǾǊŜŘƴƻǾŀƴƧŜ ǊŜǎǳǊǎŀ ǘŜ ǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ 

proizvoda 

 

Sunce i more 

9ŘǳƪŀŎƛƧŀ Ȋŀ ǇǊƛǾŀǘƴŜ ƛȊƴŀƧƳƭƧƛǾŀőŜ 

¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƭŀ ƧŜ ǳ ǇǊƻǘŜƪƭƻƧ ƎƻŘƛƴƛ ŘǾƻŘƴŜǾƴǳ 

ŜŘǳƪŀŎƛƧǳ Ȋŀ ǇǊƛǾŀǘƴŜ ƛȊƴŀƧƳƭƧƛǾŀőŜΣ ƻŘǊȌŀƴǳ нуΦ ƛ нфΦ ƻȌǳƧƪŀ нлнрΦ ƎƻŘƛƴŜΣ ǎ ŎƛƭƧŜƳ 

ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ƻōƛǘŜƭƧǎƪƻƎ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ƛ ƧŀőŀƴƧŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴǘƴƻǎǘƛ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ 

tǊƻƎǊŀƳ ŜŘǳƪŀŎƛƧŜ ƻōǳƘǾŀǘƛƻ ƧŜ ŀƪǘǳŀƭƴŜ ǘŜƳŜ ǇƻǇǳǘ ƴƻǾƛƘ ǘǊŜƴŘƻǾŀ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛ ǇƻƴŀǑŀƴƧŀ 

ƎƻǎǘƛƧǳ ǳ ǇǊƛǾŀǘƴƻƳ ǎƳƧŜǑǘŀƧǳΣ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǊǳǊŀƭƴƛƳ ƪǳŏŀƳŀ Ȋŀ ƻŘƳƻǊΣ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛǾƴƛƘ ƛ 

ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛƘ ƻōǾŜȊŀ ƛȊƴŀƧƳƭƧƛǾŀőŀΣ ǎǘƻǊȅǘŜƭƭƛƴƎŀ ǳ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƻƧ ǇƻƴǳŘƛΣ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ vidljivosti i 

ŀƭƎƻǊƛǘŀƳŀ ǊŜȊŜǊǾŀŎƛƧǎƪƛƘ ǇƻǊǘŀƭŀΣ ƻŘǊȌƛǾƻǎǘƛ ǘŜ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƻƎ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘƻƳ ǳ 

destinaciji. 

Kroz predavanja, primjere dobre prakse, panel raspravu i networking, sudionici su dobili 

ƪƻƴƪǊŜǘƴŀ ȊƴŀƴƧŀ ƛ ŀƭŀǘŜ Ȋŀ ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŜ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀΣ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƛƧǳ ƛƴǘŜƎǊŀŎƛƧǳ ǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪǳ 

ǇƻƴǳŘǳ ǘŜ ǎǘǾŀǊŀƴƧŜ ŀǳǘŜƴǘƛőƴƻƎ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ Ȋŀ ƎƻǎǘŜΦ 
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Nautika 

hŘǊȌŀƴ ƧŜ ǾŜŏƛ ōǊƻƧ ǎŀǎǘŀƴŀƪŀ ǎ ƴƻǎƛǘŜƭƧƛƳŀ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀ ƴŀ ƪƻƧƛƳŀ ǎǳ ƛŘŜƴǘƛŦƛŎƛǊŀƴƛ 

ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƛ ǇǊŀǾŎƛ Ȋŀ ōƻƭƧǳ ƪƻƻǊŘƛƴŀŎƛƧǳ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ ǎŜƎƳŜƴǘŀ ǇƻƴǳŘŜΦ ½ŀ нлнсΦ 

ƎƻŘƛƴǳ ŘƻƎƻǾƻǊŜƴ ƧŜ ǾŜŏƛ ōǊƻƧ ȊŀƧŜŘƴƛőƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ŀ ǳ нлнрΦ ǎǳ ƪƻƻǊŘƛƴƛǊŀƴŜ ȊŀƧŜŘƴƛőƪŜ 

promotivne aktivnosti i studijska putovanja. 

{ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ 5ŀƭƳŀŎƛƧŜ ǇƻƪǊŜƴǳǘ ƧŜ ǇǊƻƧŜƪǘ ȊŀƧŜŘƴƛőƪƻƎ 

ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƴƧŀ 5ŀƭƳŀŎƛƧŜ ƪŀƻ ƴŀǳǘƛőƪŜ ǊŜƎƛƧŜΦ 

tƻŘǊȌŀƴƻ ƧŜ ǎǘǳŘƛƧǎƪƻ ǇǳǘƻǾŀƴƧŜ ŀƎŜƴŀǘŀ ƛȊ {!5-a usmjerenih na prodaju programa malih 

ƪǊǳȌƴƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƪƻƧƛ ǎǳ ƪŀƻ Ƴŀǘƛőƴǳ ƭǳƪǳ ǎǾŜ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴƛƧŜ ǇƻőŜƭƛ ƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ~ƛōŜƴƛƪΦ 

 

Zdravstveni turizam 

¦ нлнрΦ ƎƻŘƛƴƛ ȊŀǾǊǑŜƴŀ ƧŜ {ǘǳŘƛƧŀ ǎƛƴŜǊƎƛƧǎƪƻƎ ǳőƛƴƪŀ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƻƎ ƛ ǊǳǊŀƭƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ 

~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǳ ƪƻƧƻƧ ǎǳ ƛƴǾŜƴǘŀǊƛȊƛǊŀƴƛ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƛ ƛ ǊŀȊǾƛƧŜƴƛ ǎŜƎƳŜƴǘƛ 

ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǊŀȊǊŀŚŜƴŀ ƪƻƴŎŜǇŎƛƧŀ ƴƧƛƘƻǾƻƎ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧŀ ǎ ǇƻǎǘƻƧŜŏƻƳ ǇƻƴǳŘƻm 

ǊǳǊŀƭƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ǳƴǳǘǊŀǑƴƧƻǎǘƛ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ǘŜ ǇǊŜŘƭƻȌŜƴƛ ƳƻƎǳŏƛ ǇǊŀǾŎƛ ǊŀȊǾƻƧŀΦ ¦ ǎǘǳŘƛƧƛ ǎǳ 

ƛŘŜƴǘƛŦƛŎƛǊŀƴƛ ƪƻǊŀŎƛ ǘŜ ǇǊŜŘƭƻȌŜƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧŜ ōƛ ƳƻƎƭƛ ǇƻƪǊŜƴǳǘƛ ǇǊƛǾŀǘƴƛ ǎŜƪǘƻǊ ǘŜ 

ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŀ ƛ ƭƻƪŀƭƴŀ ǳǇǊŀǾŀΣ ŀ ƪƻƧŜ ōƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǇƻŘǊȌŀƭŀ ǳ fazama koje iziskuju 

ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧŜ ǎ ǘǊȌƛǑǘŜƳΦ 

 

Aktivni turizam 

4. Dalmatia ~ibenik outdoor festival 

5ŀƭƳŀǘƛŀ ~ƛōŜƴƛƪ hǳǘŘƻƻǊ CŜǎǘƛǾŀƭ ƧƻǑ ƧŜ ƧŜŘƴƻƳ ǇƻǘǾǊŘƛƻ ǾŀȌƴǳ ǳƭƻƎǳ ǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ŀƪǘƛǾƴƻƎ 

ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǎǇƻǊǘŀ ƛ ȊŘǊŀǾƻƎ ƴŀőƛƴŀ ȌƛǾƻǘŀ ǘŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ǳőǾǊǎǘƛƻ ǇƻȊƛŎƛƧǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ 

ƪŀƻ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴŜ ƻǳǘŘƻƻǊ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ CŜǎǘƛǾŀƭ ƧŜ ƻŘǊȌŀƴ ƪǊŀƧŜƳ ǊǳƧƴŀ ǳ wŀǎƭƛƴƛΣ ǳ ǇǊƛǊƻŘƴƻƳ 

okruȌŜƴƧǳ ƪƻƧŜ ƧŜ ǎǳŘƛƻƴƛŎƛƳŀ ƛ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧƛƳŀ ǇǊǳȌƛƭƻ ƛŘŜŀƭƴŜ ǳǾƧŜǘŜ Ȋŀ ōƻǊŀǾŀƪ ƛ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǳ ƴŀ 

otvorenom. 

¢ƛƧŜƪƻƳ ŘǾŀ Řŀƴŀ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŀ ŦŜǎǘƛǾŀƭ ƧŜ ƻƪǳǇƛƻ ǾƛǑŜ ƻŘ плл ǎǳŘƛƻƴƛƪŀ ƛ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧŀΣ ƪƻƧƛ ǎǳ ƛƳŀƭƛ 

ǇǊƛƭƛƪǳ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀǘƛ ǳ ōǊƻƧƴƛƳ ǎǇƻǊǘǎƪƛƳ ƛ ǊŜƪǊŜŀǘƛǾƴƛƳ ŘƛǎŎƛǇƭƛƴŀƳŀΣ ǳƪƭƧǳőǳƧǳŏƛ ǾƻŘŜƴŜ 

ǎǇƻǊǘƻǾŜΣ ŀƪǾŀǘƭƻƴΣ ǇƭƛǾŀƴƧŜΣ ƪŀƧŀƪΣ ǘǊŀƛƭ ǳǘǊƪŜ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ŘǳƭƧƛƴŀ ǘŜ ǾƻŚŜƴŜ ǇƧŜǑŀőƪŜ ƛ ƘƛƪƛƴƎ ǘǳǊŜΦ 

tƻǎŜōƴŀ ǇŀȌƴƧŀ ǇƻǎǾŜŏŜƴŀ ƧŜ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧǳ ŘƧŜŎŜ ƛ ƻōƛǘŜƭƧƛ ƪǊƻȊ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴŜ ǎǇƻǊǘǎƪŜ ǎŀŘǊȌŀƧŜΣ 

radionice i zabavni program. 
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¦Ȋ ƴŀǘƧŜŎŀǘŜƭƧǎƪƛ ŘƛƻΣ ŦŜǎǘƛǾŀƭ ƧŜ ƛƳŀƻ ƛ ǎƴŀȌƴǳ ŜŘǳƪŀǘƛǾƴǳ ƛ ŘǊǳǑǘǾŜƴǳ ƪƻƳǇƻƴŜƴǘǳΦ 

hǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴŜ ǎǳ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜΣ ǎǇƻǊǘǎƪƛ ǎƘƻǿ Ȋŀ ƴŀƧƳƭŀŚŜΣ ǇǊƻƎǊŀƳƛ ǳǎƳƧŜǊŜƴƛ ƴŀ ȊŘǊŀǾǳ ǇǊŜƘǊŀƴǳ 

ƛ ƪǊŜǘŀƴƧŜ ǘŜ ǎŀŘǊȌŀƧƛ ƪƻƧƛ ǎǳ ǇǊƻƳƻǾƛǊŀƭƛ ƛƴƪƭǳȊƛǾƴƻǎǘΣ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ tŀǊŀǎǇƻǊǘǎkim savezom 

~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ 9ƳƻǘƛǾƴƛ ǘǊŜƴǳǘŀƪ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ ōƛƭƻ ƧŜ ƻōƛƭƧŜȌŀǾŀƴƧŜ ƪŀƧŀƪŀǑƪŜ ǳǘǊƪŜ 

ǇƻǎǾŜŏŜƴŜ ǳǎǇƻƳŜƴƛ ƴŀ ǇǊŜǊŀƴƻ ǇǊŜƳƛƴǳƭƻƎ bŀǊŘŀ tǊŜƭŜǾƛŏŀΦ 

5ŀƭƳŀǘƛŀ ~ƛōŜƴƛƪ hǳǘŘƻƻǊ CŜǎǘƛǾŀƭ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴ ƧŜ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ōǊƻƧƴƛƳ ǇŀǊǘƴŜǊƛƳŀ ƛ ǎǇƻƴȊƻǊƛƳŀΣ 

a kvalitetna organizacija, raznolik program i izvrsna atmosfera rezultirali su iznimno pozitivnim 

reakcijama sudionika i posjetitelja. Festival je u 2025. godini ȊƴŀőŀƧƴƻ ǇǊƛŘƻƴƛƻ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ 

ŀƪǘƛǾƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǇǊƻŘǳȌŜƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǎŜȊƻƴŜ ǘŜ ƧŀőŀƴƧǳ ƛƳƛŘȌŀ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƪŀƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

zdravog i aktivnog odmora. 
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Projekt Bike and hike ~ibensko-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ 

¦ нлнрΦ ƎƻŘƛƴƛ ǇǊƻƧŜƪǘ α.ƛƪŜ ϧ IƛƪŜά ȊŀŘǊȌŀƻ ƧŜ ǾŀȌƴǳ ǳƭƻƎǳ ǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ŀƪǘƛǾƴƻƎ ƛ ƻŘǊȌƛǾƻƎ 

ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ !ƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎǳ ōƛƭŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴŜ ƴŀ ƧŀőŀƴƧŜ 

ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛ ǇƻǎǘƻƧŜŏƛƘ ōƛŎƛƪƭƛǎǘƛőƪƛƘ ƛ ǇƧŜǑŀőƪƛƘ ǊǳǘŀΣ ƴƧƛƘƻǾǳ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴǳ ǇǊŜȊentaciju te poticanje 

ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ƛȊǾŀƴ ǾǊƘǳƴŎŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǎŜȊƻƴŜΦ 

¦ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ƭƻƪŀƭƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻ ǎŜ ǊŀŘƛƭƻ ƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ 

ƪǊƻȊ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴŜ ǎŀƧƳƻǾŜΣ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ ƪŀƴŀƭŜ ƛ ƻǳǘŘƻƻǊ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀΣ Řƻƪ ǎǳ ƭƻƪŀƭƴŜ ¢½-e 

ƴŀǎǘŀǾƛƭŜ ǎ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŜƳ ƛ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜƳ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ƴŀ ǘŜǊŜƴǳΦ tƻǎŜōŀƴ ƴŀglasak stavljen 

ƧŜ ƴŀ ƛƴǘŜƎǊŀŎƛƧǳ α.ƛƪŜ ϧ IƛƪŜά ǇƻƴǳŘŜ ǳ ŎƧŜƭƻƪǳǇƴǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ 

!ȌǳǊƛǊŀƴƛ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛΣ ƪŀƪƻ ǘƛǎƪŀƴƛ ǘŀƪƻ ƛ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛΣ ƪƻǊƛǑǘŜƴƛ ǎǳ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴŜ ǎǾǊƘŜ ƛ 

ŘƛǎǘǊƛōǳƛǊŀƴƛ ǇǳǘŜƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǳǊŜŘŀΣ ǎŀƧƳƻǾŀ ƛ ǇŀǊǘƴŜǊǎƪƛƘ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀΦ 

Provedene su dodatne promotivne aktivnosti putem specijaliziranih sajmova, online 

kampanja i outdoor manifestacija, a tiskani i digitalni promotivni materijali dodatno su 

ŀȌǳǊƛǊŀƴƛ ƪŀƪƻ ōƛ ƻŘƎƻǾƻǊƛƭƛ ƴŀ Ǌŀǎǘǳŏƛ ƛƴǘŜǊŜǎ ƎƻǎǘƛƧǳ Ȋŀ ŀƪǘƛǾƴƛ ƻŘƳƻǊ ƛȊǾŀƴ ƎƭŀǾƴŜ sezone. 

 

Gastro i vinski turizam 

Projekt Taste like 5ŀƭƳŀǘƛŀ ~ƛōŜƴƛƪ ƛ ǘƛƧŜƪƻƳ нлнрΦ ƎƻŘƛƴŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƧŜŘŀƴ ƻŘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ŀƭŀǘŀ 

u brendiranju i promociji eno-ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ !ƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎǳ 

ōƛƭŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴŜ ƴŀ ƻőǳǾŀƴƧŜ ƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧǳ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪƛƘ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛΣ ŀǳǘƻƘǘƻƴƛƘ 

ƴŀƳƛǊƴƛŎŀ ƛ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǊŜŎŜǇŀǘŀΣ ǳȊ ǎƴŀȌƴƻ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŜ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧŀΣ ǾƛƴŀǊŀ ƛ 

ǇǊƻƛȊǾƻŚŀőŀΦ 

YǊƻȊ ǊŀȊƭƛőƛǘŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŜ ƛ ŜŘǳƪŀǘƛǾƴŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ǇǊƻƧŜƪǘ ƧŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ŀŦƛǊƳƛǊŀƻ ȌǳǇŀƴƛƧǳ ƪŀƻ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǳ ŀǳǘŜƴǘƛőƴƛƘ ƻƪǳǎŀΣ ǎ ƴŀƎƭŀǎƪƻƳ ƴŀ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧŜ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ ǎ ƭƻƪŀƭƴƻƳ ƪǳƭǘǳǊƻƳΣ 

ƴŀőƛƴƻƳ ȌƛǾƻǘŀ ƛ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻƳΦ YǊƻȊ ǇǊƻƧŜƪǘ ¢ŀǎǘŜ ƭƛƪŜ 5ŀƭƳŀǘƛŀ ƴŀǎǘŀǾƛƭƛ ǎƳƻ Ƨŀőŀǘƛ 

prepoznatljivost lokalnih proizvoda na regionalnoj i nacionalnoj razini te doprinositi stvaranju 

ŘƻȌƛǾƭƧŀƧƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜƳŜƭƧŜƴƻƎ ƴŀ ŀǳǘƻƘǘƻƴƻǎǘƛ ƛ ƻŘǊȌƛǾƻǎǘƛΦ 

YǊƻȊ ǇǊƻƧŜƪǘ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴ ƧŜ ǾŜƭƛƪƛ ōǊƻƧ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧŜ Ȋŀ ŎƛƭƧ ƛƳŀƧǳ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-kninske 

ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƪŀƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾŜ ƎŀǎǘǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 
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5ŀƴƛ ƻǘǾƻǊŜƴƛƘ ƪǳǑŀƻƴƛŎŀ 

I ove godine se nastavilo s manifestacijom Dani ƻǘǾƻǊŜƴƛƘ ƪǳǑŀƻƴƛŎŀ ƪŀƻ ƎŀǎǘǊƻ ŘƻƎŀŚŀƴƧem 

usmjerenim na promociju autohtonih vina ~ƛōŜƴǎƪƻƎ ƪǊŀƧŀ. 

{ ƴŜǑǘƻ ƛȊƳƛƧŜƴƧŜƴƛƳ ƪƻƴŎŜǇǘƻƳΣ ǇƻǎŜōŀƴ ƴŀƎƭŀǎŀƪ ǎǘŀǾƭƧŜƴ ƧŜ ƴŀ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŜ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǾƛƴŀǊŀ 

ƛ ƴŀ ǑƛǊŜƴƧŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŀ ƴŀ ƴƻǾŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǳƴǳǘŀǊ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ tǊƻƧŜƪǘ ƧŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ǇǊƛŘƻƴƛƻ 

ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƪŀƻ ŀǳǘŜƴǘƛőƴŜ vinske regije. 

 

tƛŘƻŏŀ ƛ ŘŜōƛǘ ǎŜ ǾƻƭŜ 

¦ƘƻŘŀǾŀƴƧŜƳ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŜ ƴƧŜƴŀ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ƧŜ ǇǊŜǑƭŀ ƴŀ ¢½D ~ƛōŜƴƛƪΣ ŀ 

ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧǳ ƻŘǊȌŀƴǳ ǳ ƭƛǇƴƧǳ ǳ tŜǊƛǾƻƧǳ wƻōŜǊǘŀ ±ƛǎƛŀƴƛƧŀ ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ 

ǇƻŘǊȌŀƻ ƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǎƪƛΣ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƻ ƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛΦ  

 

¢ŀǎǘŜ ƭƛƪŜΧ aŀǊŜƴŘŀ 

5ǊǳƎƛ Ŏƛƪƭǳǎ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀŎƛƧŀ α¢ŀǎǘŜ ƭƛƪŜΧ ƳŀǊŜƴŘŜά ǘƛƧŜƪƻƳ ǇǊƻǘŜƪƭŜ ƎƻŘƛƴŜ ƴŀǎǘŀǾljen je s ciljem 

ƻőǳǾŀƴƧŀΣ ǊŜǾƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƪǳƭǘǳǊŜ ƳŀǊŜƴŘŜ ƪŀƻ ǾŀȌƴƻƎ ŘƛƧŜƭŀ ŘŀƭƳŀǘƛƴǎƪƻƎ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘŀ 

ƛ ǎǾŀƪƻŘƴŜǾƛŎŜΦ aŀǊŜƴŘŀΣ ƪŀƻ ǎƛƳōƻƭ ȊŀƧŜŘƴƛǑǘǾŀΣ ǘǊŀŘƛŎƛƧŜ ƛ ƧŜŘƴƻǎǘŀǾƴŜ ŘƻƳŀŏŜ ƪǳƘƛƴƧŜΣ ƪǊƻȊ 

ovaj je projekt predstavljena na suvremen, ali autentiőŀƴ ƴŀőƛƴΣ ǳȊ ƴŀƎƭŀǎŀƪ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴŜ 

ƴŀƳƛǊƴƛŎŜΣ ǎŜȊƻƴŀƭƴƻǎǘ ƛ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜ ƴŀőƛƴŜ ǇǊƛǇǊŜƳŜ ƧŜƭŀΦ 

YǊƻȊ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴŀ ƎŀǎǘǊƻ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧƛƳŀ ǎŜ ǇǊƛōƭƛȌƛƭŀ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘ ƭƻƪŀƭƴŜ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜΣ 

ǇǊƻƛȊǾƻŚŀőŀΣ ǘǊŀŘƛŎƛƧǎƪƛƘ ƻōƛőŀƧŀ ƛ ƴŀőƛƴŀ ȌƛǾƻǘŀΣ ǳȊ ǇƻǇǊŀǘƴŜ ŜŘǳƪŀǘƛǾƴŜ ǎŀŘǊȌŀƧŜΣ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ Ȋŀ 

djecu i odrasle, kulturno-ǳƳƧŜǘƴƛőƪƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ǘŜ ǎŀƧƳƻǾŜ ŘƻƳŀŏƛh proizvoda i rukotvorina. 

tǊƻƧŜƪǘ ƧŜ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ǇƻǾŜȊŀƻ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧŜΣ ǾƛƴŀǊŜΣ htD-ove, obrtnike i lokalnu zajednicu te se 

ǇƻǘǾǊŘƛƻ ƪŀƻ ŀǘǊŀƪǘƛǾŀƴ ƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾ ǎŜƎƳŜƴǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜΦ 
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U 2025. godini manifestacije ĂTaste likeé marendañ odrģane su u Ġibeniku, Primoġtenu, 

Skradinu, Pirovcu, Murteru i Vodicama. U 2025. godini nastavljen je kroz niz gastro dogaĽanja 

diljem ģupanije s ciljem oļuvanja tradicije marende, promocija sezonskih i lokalnih namirnica, 

te aktivnog ukljuļivanja lokalne zajednice. Manifestacije su bile dobro posjeĺene i pozitivno 

ocijenjene od strane lokalnog stanovniġtva i posjetitelja, a projekt se potvrdio kao vrijedan 

dodatak turistiļkoj ponudi izvan glavne sezone 

 

 

 

  

 

 

 

  



 
10 

DŀǎǘǊƻ ǇŜƭƧŀǊ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ 

¦ ȊŀǾǊǑƴƻƧ ŦŀȊƛ ǇǊƛǇǊŜƳŜ ƴŀƭŀȊƛ ǎŜ ǇǳōƭƛƪŀŎƛƧŀ DŀǎǘǊƻ ǇŜƭƧŀǊ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƪƻƧŀ Ȋŀ 

ŎƛƭƧ ƛƳŀ ƴŀ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴ ƛ ȊŀōŀǾŀƴ ƴŀőƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘƛ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-kninskog kraja, njene 

ƴŀƳƛǊƴƛŎŜΣ ƴŀőƛƴ ǇǊƛǇǊŜƳŜΣ ƪŀǊŀƪǘŜǊƛǎǘƛőƴŀ ƧŜƭŀΣ ŀƭƛ ƛ ƴŀőƛƴ ƪƻƴȊǳmacije. Publikacija je 

ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ƎƻǘƻǾŀΣ ŀ ǘǊŜƴǳǘƴƻ ǎŜ ƴŀƭŀȊƛ ǳ ȊŀǾǊǑƴƻƧ ŦŀȊƛ ƎǊŀŦƛőƪŜ ǇǊƛǇǊŜƳŜΣ ƴŀƪƻƴ őŜƎŀ ǎƭƛƧŜŘƛ 

ǘƛǎŀƪΣ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀΣ ŀƭƛ ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧŜ ŏŜ Ŝ ƴŀǎƭƻƴƛǘƛ ƴŀ ƻǾŀƧ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴƛ 

ǾƻŘƛőΦ 

 

9ŘǳƪŀŎƛƧŀ !ǳǘƻƘǘƻƴŜ ǎƻǊǘŜ ƛ ȊƴŀőŀƧƴŀ Ǿƛƴŀ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ 

¦ ǎƪƭƻǇǳ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ¢ŀǎǘŜ ƭƛƪŜ 5ŀƭƳŀǘƛŀ ~ƛōŜƴƛƪ ǇƻǎŜōƴŀ ǇŀȌƴƧŀ ǇƻǎǾŜŏŜƴŀ ƧŜ ŜŘǳƪŀŎƛƧƛ 

ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧŀΣ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻŘƛȊŀƴƧŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ōƻƭƧŜƎ ǊŀȊǳƳƛƧŜǾŀƴƧŀ ǾŀȌƴƻǎǘƛ 

ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ƴŀƳƛǊƴƛŎŀ ƛ Ǿƛƴŀ ǳ ƪǊŜƛǊŀƴƧǳ ƧŜƭƻǾƴƛƪŀΦ¦ ǘƻƳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ƻŘǊȌŀƴŀ ƧŜ Ǿƛƴǎƪŀ 

ǊŀŘƛƻƴƛŎŀ Ȋŀ ǳƎƻǎǘƛǘŜƭƧŜ ǳ ±ƛƴŀǊƛƧƛ .ŀǊŀƪŀΣ ƴŀ ǘŜƳǳ α!ǳǘƻƘǘƻƴŜ ǎƻǊǘŜ ƛ ȊƴŀőŀƧƴŀ Ǿƛƴŀά ~ƛōŜƴǎƪƻ-

ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ  

Tijekom edukativnog programa sudionici su se upoznali s karakteristikama lokalnih sorti, 

ƴŀőƛƴƛƳŀ ƴƧƛƘƻǾŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƎƻǎǘƛƳŀ ǘŜ ǇǊŀƪǘƛőƴƛƳ ǎŀǾƧŜǘƛƳŀ Ȋŀ ǳƴŀǇǊƧŜŚŜƴƧŜ ǾƛƴǎƪŜ ǇƻƴǳŘŜ 

ƛ ǇǊƻŘŀƧŜΦ wŀŘƛƻƴƛŎǳ ƧŜ ǾƻŘƛƻ ǊŜƴƻƳƛǊŀƴƛ ǎƻƳƳŜƭƛŜǊ 5ŀǊƪƻ [ǳƎŀǊƛŏΣ ŀ ǾŜƭƛƪ ƛnteres ugostitelja 

ǇƻǘǾǊŘƛƻ ƧŜ ǇƻǘǊŜōǳ Ȋŀ ƴŀǎǘŀǾƪƻƳ ƻǾŀƪǾƛƘ ŜŘǳƪŀǘƛǾƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǳ ōǳŘǳŏƴƻǎǘƛΦ 
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Kulturni turizam 

¦ ƻǾƻƳ ǎŜƎƳŜƴǘǳ ǇƻŘǊȌŀƴŀ ƧŜ ƻōƴƻǾŀ ƧŜŘƴƻƎ ǇƻǊǘŀƭŀ ǳ ǇƻǾƛƧŜǎƴƻƧ ƧŜȊƎǊƛ ~ƛōŜƴƛƪŀ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ 

5ǊǳǑǘǾƻƳ Ȋŀ ƻőǳǾŀƴƧŜ ǑƛōŜƴǎƪŜ ōŀǑǘƛƴŜ WǳǊŀƧ 5ŀƭƳŀǘƛƴŀŎ ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ IǊǾŀǘǎƪƻƎ ŦŜǎǘƛǾŀƭŀ 

putnika. 

 

2.2.2. {ǳǎǘŀǾƛ ƻȊƴŀőŀǾŀƴƧŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ 

 

Projekt Rural experience ς tematske rute ~ibensko-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ 

U 2025. godini projekt Rural Experience nastavio je s razvojem i implementacijom tematskih 

Ǌǳǘŀ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ƧŀőŀƴƧŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ ǊǳǊŀƭƴƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ Cƻƪǳǎ 

ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ōƛƻ ƧŜ ƴŀ ǇƻǾŜȊƛǾŀƴƧǳ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ŘƛƻƴƛƪŀΣ ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧǳ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ Ǉonude te stvaranju 

ŘƻŘŀǘƴŜ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇƻǎƧŜǘƛǘŜƭƧŜ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƛǊŀƴŜ Ȋŀ ŀǳǘŜƴǘƛőƴŀ ƛǎƪǳǎǘǾŀΦ YǊƻȊ ǎǘŀƴŘŀǊŘƛȊŀŎƛƧǳ 

ƛ ǎǳǊŀŘƴƧǳ ǎ ǳƪƭƧǳőŜƴƛƳ ǎǳōƧŜƪǘƛƳŀΣ  ǇǊƻƧŜƪǘ wǳǊŀƭ 9ȄǇŜǊƛŜƴŎŜ ǎŜ ǇƻǘǾǊŘƛƻ ƪŀƻ ǾŀȌŀƴ ŀƭŀǘ ǳ 

ǊŀȊǾƻƧǳ ŎƧŜƭƻƎƻŘƛǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ŘƛŦŜǊŜƴŎijacije destinacije. 

U 2025. godini nastavljen je razvoj projekta Rural Experience s posebnim naglaskom na 

finalizaciju i implementaciju tematskih ruta autohtonih poljoprivrednih proizvoda. Elaborat za 

tri ruteΣ ǾƛƴŀΣ ƳŀǎƭƛƴƻǾƻƎ ǳƭƧŀ ǘŜ ǎƛǊŀ ƛ ǇǊǑǳǘŀΣ je ƛȊǊŀŚŜƴ, te ǎŜ őŜƪŀ ƛǎƘƻŚŜƴƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƛƘ ŘƻȊǾƻƭŀ 

za postavljanje prometne signalizacije. Sama izrada elaborata se prolongirala jer je ȊŀƪƭƧǳőeno 

da je Ǌǳǘǳ ǎƛǊŀ ƛ ǇǊǑǳǘŀ bolje povezati ǳ ƧŜŘƴǳ ƛ ǘŀƪƻ ƻƭŀƪǑŀǘƛ ƻȊƴŀőŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǘŜǊŜƴǳΣ őƛƳŜ ǎŜ 

ƛǎǘƻǾǊŜƳŜƴƻ ƪǊŜƛǊŀ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴǳ ǊǳǘǳΣ ƪŀƪǾŜ ƧƻǑ ƴŜƳŀ ǳ ǇƻƴǳŘƛΦ hǎƛƳ ŦƛȊƛőƪŜ ǎƛƎƴŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ƴŀ 

terenu, rute se planira prezentirati i u digitalnom obliku. 

Projekt ŏŜ ŘƻǇǊƛƴƛƧŜǘƛ ōƻƭƧƻƧ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛ ǊǳǊŀƭƴƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀΣ ƧŀőŀƴƧǳ ƭƻƪŀƭƴƛƘ htD-ƻǾŀ ƛ ƻőǳǾŀƴƧǳ 

tradicijskih vrijednosti, a certificirani subjekti dobili su dodatni alat za promociju kvalitete 

svoje ponude. 

 

2.2.3. tƻŘǊǑƪŀ ǊŀȊǾƻƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ 

 

YǊƻȊ ƧŀǾƴƛ ǇƻȊƛǾ Ȋŀ ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŜ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ǎŀ мллΦллл 9¦w ǎǳŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴŀ ǎǳ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ ǳ 

ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΣ ƧŜŘƛƴƛŎŀ ƭƻƪŀƭƴŜ ǎŀƳƻǳǇǊŀǾŜΣ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ ǎŜƪǘƻǊŀΣ 

ǳŘǊǳƎŀ ŎƛǾƛƭƴƻƎ ŘǊǳǑǘǾŀ ƛ ƪƭǳōƻǾŀΦ 

 



 
12 

2.2.4. ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ 

 

hŘ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ȊŀǾǊǑŜƴ ƧŜ ǊŀȊǾƻƧ ƴƻǾƻƎ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻƎ ǾƻŘƛőŀ ~ƛōŜƴǎƪƻ-

ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ς DǳƛŘŜ ƳŜΦ wƛƧŜő ƧŜ ƻ ǇƭŀǘŦƻǊƳƛ ƪƻƧŀ ƴŜ ǎŀƳƻ Řŀ ŏŜ ƎƻǎǘƛƳŀ ƻƳƻƎǳŏƛǘƛ Řŀ ƴŀ 

ƧŜŘƴƻƳ ƳƧŜǎǘǳ ŘƻōƛƧǳ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƻ ƴŀƧȊŀƴƛƳƭƧƛǾƛƧƛƳ ŀǘǊŀƪŎƛƧŀƳŀ ƴŀǑŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ǇǊŜŘƭƻȌŜƴŜ 

ǎƳƧŜǊƻǾŜ ƻōƛƭŀǎƪŀΣ ƻǎƴƻǾƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜΣ ƪƻƴǘŀƪǘŜ ƛ ǇƻƭƻȌŀƧ ƴŀ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻƧ ƪŀǊǘƛΣ ǾŜŏ ŏŜ ƛ ƭƻƪŀƭƴƛƳ 

ǇǊǳȌŀǘŜƭƧƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǳǎƭǳƎŀ ƛ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƛǊŀƴƛƳ ƎǊŀŚŀƴƛƳŀ ǇǊǳȌƛǘƛ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ Řŀ ƪǊŜƛǊŀƧǳ ƛ 

ƛǎǘŀƪƴǳ ǎǾƻƧǳ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧǳ ƴŀǑŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƛ ƴƧƛƳa najzanimljivijih atraktivnosti. 

¦ ǎƪƭƻǇǳ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ȊŀǾǊǑŜƴŀ ƧŜ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪŀ ǇƻŘƭƻƎŀΣ ƎǊŀŦƛőƪƛ ŘƛȊŀƧƴΣ ǳƴƻǎ ƻǎƴƻǾƴƻƎ ǎŜǘŀ ǘƻőŀƪŀ 

ƛƴǘŜǊŜǎŀ ǘŜ ǇǊƛƧŜŘƭƻȊƛ Ǌǳǘŀ ƻōƛƭŀǎƪŀΦ hƴƻ Ǒǘƻ ǎƭƛƧŜŘƛ ƧŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ƛ ǎƴŀȌƴƻ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŜ ƭƻƪŀƭƴŜ 

ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǳ DǳƛŘŜ ƳŜ ǇǊƻƧŜƪǘ ƪǊƻȊ ǊŀŘƛƻƴƛŎŜ ƛ ƴŀǘƧŜőŀƧŜΦ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
13 

2.3. Yha¦bLY!/LW! L hD[!~!±!bW9 

 

2.3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture 

 

Voda malih divova 

¦ нлнрΦ ƎƻŘƛƴƛ ƛƴƛŎƛƧŀǘƛǾŀ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ŘƻǎǘǳǇƴƻǎǘƛ ǇƛǘƪŜ ǾƻŘŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ - 

Voda malih divova nastavila je svoj razvoj i profilirala se u jednu od najprepoznatljivijih 

ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ 

нпΦ ƻȌǳƧƪŀ нлнрΦ ƎƻŘƛƴŜ, ǳ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧǎƪƻƳ ŎŜƴǘǊǳ /ƛǾƛǘŀǎ ǎŀŎǊŀ ƻŘǊȌŀƴ ƧŜ ǎǘǊǳőƴƛ ǎƪǳǇ ²Ŝ ŀǊŜ 

big on water. 

LƴƛŎƛƧŀǘƛǾǳ ǇƻŘǊȌŀǾŀ ǎǾŜ ǾŜŏƛ ōǊƻƧ ƴŀǑƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŀƪǘŜǊŀΣ ŀ osim na lokalnoj razini, prepoznata 

i od struke te je u 2025. godini ƻǎǾƻƧƛƭŀ ŘǾƛƧŜ ǾŀȌƴŜ ƴŀƎǊŀŘŜΥ zlatnu nagradu IPRA-ŜΣ ǾƻŘŜŏŜ 

ǎǾƧŜǘǎƪŜ tw ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜΣ ǳ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧƛ YƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀ ƻŘǊȌƛǾƻǎǘƛ ƛ ōǊƻƴőŀƴǳ ƴŀƎǊŀŘǳ ƴŀ ƴŀǘƧŜŎŀƴƧǳ 

IdejaX na Danima komunikacije. 
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2.3.2. hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƻƎ ōǊŜƴŘŀΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ 

 

Tiskani mediji 

Tiskani mediji su ƧƻǑ ǳǾƛƧŜƪ ǾǊƭƻ ǾŀȌŀƴ oblik komunikacije u turizmu. Upravo s ciljem 

ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŀ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƛƘ ǇƻǘǊƻǑŀőŀ ƻ ǊŜƎƛƧƛ ƪŀƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƛ ǎǘǾŀǊŀƴƧŀ ǇƻȊƛǘƛǾƴƻƎ 

ǎǘŀǾŀ ƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƛƴƻȊŜƳƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀ ǎŜ ƻōǊŀŚǳƧǳ ǇǳǘŜƳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΦ 

hǾƛƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀ ǎŜ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴŜ ǇƻǘǊƻǑŀőŜ ȌŜƭƛ ƳƻǘƛǾƛǊŀǘƛ Řŀ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƧǳ ƻŘƳƻǊ ǳ ƴŀǑƻƧ 

ȌǳǇŀƴƛƧƛ őƛƧŀ ǊŀȊƴƻƭƛƪƻǎǘ ƛ ȊŀƴƛƳƭƧƛǾƻǎǘ ǎŜ ȌŜƭƛ ǇǊƻƳƻǾƛǊŀǘƛΦ  

 

MEDIJ FORMAT VRIJEME 
VRIJEDNOST  
hD[!~!±!bW!  

LUST AUF KROATIEN 
tiskano izdanje 

Facebook  
ǇǊƻƭƧŜŏŜ ƛ ƧŜǎŜƴ 3.237,50 EUR 

WANDERMAGAZIN - 
OUTDOORWELTEN 

tiskano izdanje ȊƛƳŀ ƛ ǇǊƻƭƧŜŏŜ 4.426,25 EUR 

MORE 
tiskano izdanje, 

portal 
listopad i studeni 2.558,75 EUR 

CROATIA AIRLINES 
INFLIGHT MAGAZIN 

tiskano izdanje tijekom godine 4.875,00 EUR 

ahw{YL ±h5L2L tiskano izdanje tijekom godine 2.437,50 EUR 

TURISMO 
ITINERANTE 

tiskano izdanje 
ŘƛƎƛǘŀƭƴŀ ōǊƻǑǳǊŀ 

tijekom godine 1.875,00 EUR 

HOT SPOTS tiskano izdanje tijekom godine 1.327,22 EUR 

GAULT & MILLAU tiskano izdanje tijekom godine 3.000,00 EUR 

VINUM IN tiskano izdanje tijekom godine 875,00 EUR 

TOP KAMPING tiskano izdanje tijekom godine 1.437,50 EUR 

SLOBODNA 
DALMACIJA 

tiskano izdanje tijekom godine 7.500,00 EUR 

HRVA~KA tiskano izdanje Travanj 1.800,00 EUR 

EXPLORE ADRIATIC tiskano izdanje Travanj 1.417,50 EUR 

UKUPNO - - 36.767,22 EUR 
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Lust auf Kroatien  

2ŀǎƻǇƛǎ [ǳǎǘ ŀǳŦ YǊƻŀǘƛŜƴ ƛȊƭŀȊƛ ŘǾŀǇǳǘ ƎƻŘƛǑƴƧŜ ǳ ǘƛǎƪŀƴƻƧ ǾŜǊȊƛƧƛ. Tiska se u nakladi od oko 

50.000 ǇǊƛƳƧŜǊŀƪŀ Ǉƻ ƛȊŘŀƴƧǳΦ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƭŀ ƧŜ ƪŀƳǇŀƴƧǳ ǳ 

proljetnom i jesenskom izdanje sa zanimljivim temama o destinaciji ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŜ ƴƧŜƳŀőƪƻƳ 

ǘǊȌƛǑǘǳΦ hǎƛƳ ǘƛǎƪŀƴŜ ǾŜǊȊƛƧŜΣ őŀǎƻǇƛǎ ƛƳŀ ƛ ŘƛƎƛǘŀƭƴǳ ǾŜǊȊƛƧǳ s kojom dosǘƛȌŜ ƛ do 400.000 

korisnika. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Outdoor Wandermagazin 

¦ ǎƪƭƻǇǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴŀ ƧŜ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǇǳǘŜƳ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ƻǳǘŘƻƻǊ ƛ ǘǊŀǾŜƭ ƳŜŘƛƧŀ ƴŀ ƴƧŜƳŀőƪƻƳ ƎƻǾƻǊƴƻƳ 

ǇƻŘǊǳőƧǳΣ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŀ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƪŀƻ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ȋŀ aktivni boravak u 

prirodi. tǊƻƳƻŎƛƧŀ ƧŜ ǇǊƻǾŜŘŜƴŀ ǳ αhǳǘŘƻƻǊ ²ŜƭǘŜƴάΣ ǊŜƴƻƳƛǊŀƴƻƳ ǇƻƭǳƎƻŘƛǑƴƧŜƳ αoutdoor 

lifestyleά őŀǎƻǇƛǎǳ ǎ ǇǊƻǎƧŜőƴƻƳ ǘƛǎƪŀƴƻƳ ƴŀƪƭŀŘƻƳ ƻŘ олΦллл ǇǊƛƳƧŜǊŀƪŀ Ǉƻ ƛȊŘŀƴƧǳΣ ǳȊ 

dodatnu distribuciju putem digitalnih kanala i ePaper formata. Magazin je usmjeren na teme 
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ŀƪǘƛǾƴƻƎ ƻŘƳƻǊŀΣ ǇƭŀƴƛƴŀǊŜƴƧŀΣ ǇǊƛǊƻŘƴƛƘ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ ƛ ƻǳǘŘƻƻǊ ǘǳǊƛȊƳŀΣ őƛƳŜ ǎŜ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ 

ǳƪƭŀǇŀ ǳ ǇƻƴǳŘǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 

aƻǊǎƪƛ ǾƻŘƛőƛ  

{ǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴƛ ǾƻŘƛő Ȋŀ ƴŀǳǘƛőŀǊŜ ό ŜƴƎ Σ ǑǾŜŘǎƪƛ Σ ƴƧŜƳŀőƪƛ Σ ǘŀƭƛƧŀƴǎƪƛ ύ ƪƻƧƛ ǎŜ ŘƛǎǘǊƛōǳƛǊŀ ƴŀ 

ǎǾƛƳ ȊƴŀőŀƧƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ ǘŜ ƧŜ ŘƻǎǘǳǇŀƴ ǳ  ƳŀǊƛƴŀƳŀ ƛ ŎƘŀǊǘŜǊ ŀƎŜƴŎƛƧŀƳŀΦ  
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Turismo Itinerante 

Turismo Itinerante ƧŜ ǘŀƭƛƧŀƴǎƪƛ őŀǎƻǇƛǎ ŦƻƪǳǎƛǊŀƴ ƴŀ ǘǳǊƛȊŀƳ ƴŀ ƻǘǾƻǊŜƴƻƳ (touring, 

kampiranje, caravanning), itinerare i  putovanja u Italiji i Europi . 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Top camping 

Top Camping ƳŀƎŀȊƛƴŜ ǎŜ ǘƛǎƪŀ ǳ рлΦллл ǇǊƛƳƧŜǊŀƪŀΣ ŀ ƴŀ ǎǾƻƳ ǇƻǊǘŀƭ ƛƳŀ ƳƧŜǎŜőƴƻ олл ллл 

posjeta i oko 3 000 klikova. Isto vrijedi i za Island camping Croatia magazine, koji je jedini 

ƘǊǾŀǘǎƪƛ ǘƛǎƪŀƴƛ ƳŜŘƛƧ ǎ ǘŜƳƻƳ ƻǘƻőƴƻƎ ƪŀƳǇƛƴƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ŀ ƪƻƧƛ ƛȊƭŀȊƛ ǳ о ƧŜȊƛőƴŜ Ǿerzije te je 

ŘƛǎǘǊƛōǳƛǊŀƴ ƴŀ ǎǾƛƳ ǾŀȌƴƛƧƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ƛ ƪŀƳǇƛƴƎ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀΦ 
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IǊǾŀǑƪŀ 

¦ ǇƻǎŜōƴƻƳ ǇǊƛƭƻƎǳ ƻ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴƻƳ ǎƭƻǾŜƴǎƪƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳ ǳ ǘǊŀǾƴƧǳ нлнрΦ ƻōƧŀǾƭƧŜƴ 

ƧŜ ƻƎƭŀǎ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǳȊ tw  őƭŀƴŀƪ ƻ ƴƻǾƻǎǘƛƳŀ ǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ 

 

  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Digitalni mediji 

tƻƭŀȊŜŏƛ ƻŘ LƴǘŜǊƴŜǘ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ  ƪŀƻ jednog od ƴŀƧǾŀȌƴƛƧƛƘ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ŀƭŀǘŀ za kreiranje 

ƛƴǘŜǊŜǎŀ ƛ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ Ȋŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀΣ a ǎǳƪƭŀŘƴƻ ŘƻǎŀŘŀǑƴƧƛƳ 

ƛǎƪǳǎǘǾƛƳŀ ƛ ƎƭƻōŀƭƴƛƳ ǘǊŜƴŘƻǾƛƳŀ ǳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧǳΣ ǳ нлн5. godini LƴǘŜǊƴŜǘ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ȊŀŘǊȌŀǾŀ 

ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧǳ ǳƭƻƎǳ ǳ ǳƪǳǇƴƻƳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧǳ ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ. Globalno internet 

ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ нлн5. ƎƻŘƛƴƛ  ǇǊƻǾŜŘŜƴƻ ƧŜ Ǉƻ ǎƭƧŜŘŜŏƛƳ ǎŜƎƳŜƴǘƛƳŀΥ 

Å ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ Ȋŀ ǇǊŜǘǊŀƎǳ ς Ad Words kampanje 

Å ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ς Facebook, Google, Twitter, You Tube, Instagram  

Å ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ.  
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Glavne aktivnosti bile su  usmjerene na: 

Å pƻǾŜŏŀƴƧŜ ŎƭƛŎƪǘƘǊƻǳƎƘ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŀ, 

Å pƻǾŜŏŀƴƧŜ ōǊƻƧŀ ƧŜŘƛƴǎǘǾŜƴƛƘ ǇƻǎƧŜǘŀ ƴŀ LƴǘŜǊƴŜǘ ǎǘǊŀƴƛŎŀƳŀ www.dalmatiasibenik.hr,  

Å pƻōƻƭƧǑŀƴƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ LƴǘŜǊƴŜǘ ǎǘǊŀƴƛŎŜ ƴŀ ǇǊŜǘǊŀȌƛǾŀőƛƳŀ, 

Å pƻǾŜŏŀƴu ŀƪǘƛǾƴƻǎǘ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ όƭƛƪŜ-ovi, komentari, postovi) te prisutnost 

ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ koje su idealne za plasiranje poruka o predsezoni i post sezoni, 

Å pƻǾŜŏŀƴƧŜ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛ ƛ Ƨŀƪƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ōǊŜƴŘŀ ƪƭŀǎǘŜǊŀ Dalmatia ς ~ƛōŜƴƛƪ te 

prepoznatljivosti slogana soUNIQUEsoBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne, kulturne i 

ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŜ  ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ ƴŀǑŜƎ ƪǊŀƧŀ.  

¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƻ ƧŜ ǇǊƻǾŜƭŀ ǎƭƛƧŜŘŜŏŜ ƻƴ ƭƛƴŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜΥ 

 

MEDIJ FORMAT VRIJEME 
VRIJEDNOST  
hD[!~!±!bW! 

NAUTICAL CHANNEL  
¢± ƳǊŜȌŀ Σ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ 
ƳǊŜȌŜΣ ¸ƻǳ¢ǳōŜ 

jesen 2.500,00 EUR 

MIDAS 
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 

portali 
tijekom godine 5.000,00 EUR 

LUX PROMOCIJA ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ tijekom godine 961,25 EUR 

TRAVEL ADVISOR dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜΣ ōƭƻƎ tijekom godine 2.500,00 EUR 

PUTNI KOFER 
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 

portal 
tijekom godine 9.000,00 EUR 

TURIZMOTEKA 
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 

portal 
tijekom godine 1.500,00 EUR 

¢¦wL{¢L2Y9 twL29 
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 

portal 
tijekom godine 3.000,00 EUR 

LJUBLJANSKI 
DNEVNIK 

dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 
portal 

tijekom godine 1.125,00 EUR 

UT REVIJA Portal tijekom godine 550,00 EUR 

AVTOKAMPI.SI 
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 

portal 
tijekom godine 812,50 EUR 

UKUPNO - - 26.948,75 EUR 

 

  

http://www.dalmatiasibenik.hr/
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Nautical channel 

Nautical channel je ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛ ƴŀǳǘƛőƪƛ ǎŜǊƛƧŀƭ u 2025. godini realiziran pod nazivom 

Anchored in paradise ς /ǊƻŀǘƛŀΩǎ Ŏƻŀǎǘŀƭ ǘǊŜŀǎǳǊŜǎ ōƛƻ ƧŜ ǇƻǎǾŜŏŜƴ ǎƪǊƛǾŜƴƛƳ ŘǊŀƎǳƭƧƛƳŀ 

Hrvatske obale. 

Nautical Channel gledateljima diljem svijeta donio je jedinstveni dokumentarno-putopisni 

serijal Anchored in Paradise ς /ǊƻŀǘƛŀΩǎ /ƻŀǎǘŀƭ ¢ǊŜŀǎǳǊŜǎΣ ǇƻǎǾŜŏŜƴ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧǳ ƴŀƧƭƧŜǇǑƛƘ 

ŘƛƧŜƭƻǾŀ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ƻōŀƭŜ ƛ ƻǘƻƪŀ ƪǊƻȊ ǇǊƛȊƳǳ ƴŀǳǘƛƪŜΣ ǇǊƛǊƻŘƴŜ ōŀǑǘƛƴŜ ƛ ŀǳǘŜƴǘƛőƴƻƎ 

ƳŜŘƛǘŜǊŀƴǎƪƻƎ ƴŀőƛƴŀ ȌƛǾƻǘŀΦ {Ǿŀƪŀ ŜǇƛȊƻŘŀ ǾƻŘƛ ƎƭŜŘŀǘŜƭƧŜ ƴŀ ǇŀȌƭƧƛǾƻ ƻŘŀōǊŀƴŜ ƭƻƪŀŎƛƧŜ ƪƻƧŜ 

ǎǇŀƧŀƧǳ ƪǊƛǎǘŀƭƴƻ őƛǎǘƻ ƳƻǊŜΣ ƴŜǘŀƪƴǳǘǳ ǇǊƛǊƻŘǳΣ ōƻƎŀǘǳ ǇƻǾƛƧŜǎǘ ƛ ǎǳǾǊŜƳŜƴǳ ƴŀǳǘƛőƪǳ 

ǇƻƴǳŘǳΦ {ŜǊƛƧŀƭ ƧŜ ƻǎƳƛǑƭƧŜƴ ƪŀƻ ǎƴŀȌƴŀ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ƪŀƻ ƧŜŘƴŜ ƻŘ 

najatraktivnijih svjeǘǎƪƛƘ ƴŀǳǘƛőƪƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΣ ŜƳƛǘƛǊŀƧǳŏƛ ǎŜ ƴŀ ƎƭƻōŀƭƴƻƧ ǘŜƭŜǾƛȊƛƧǎƪƻƧ ƳǊŜȌƛ ǎ 

milijunskim dosegom. ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ƧŜ ƪǊƻȊ пΦ ŜǇƛȊƻŘǳ ǇǊƛƪŀȊǳƧǳŏƛ 

~ƛōŜƴƛƪ i Murter. Epizoda je prikazana  je 07. 11 .2005Σ ŀ ƳƻȌŜ ǎŜ ǇƻƎƭŜŘŀǘƛ ƴŀ ǇƻǾŜȊƴƛŎƛΥ 

https://youtu.be/GEwDOJ8CtLQ 

 

Midas platforma  

¢ǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǎƪƭƻǇƛƭŀ ƧŜ ¦ƎƻǾƻǊ ƻ ǇǊǳȌŀƴƧǳ ǳǎƭǳƎŀ 

ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǎ ǘǾǊǘƪƻƳ aidas Network d.o.o. radi provedbe digitalne promotivne kampanje u 

2025. godini. Kampanja se provodi putem Midas ǇƭŀǘŦƻǊƳŜΣ ƪƻƧŀ ƻƳƻƎǳŏǳƧŜ ǇƭŀǎƳŀƴ ƻƎƭŀǎŀ 

ƪǊƻȊ ǑƛǊƻƪǳ ƳǊŜȌǳ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ ƛȊŘŀǾŀőŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ IǊǾŀǘǎƪŜΣ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛ {ǊōƛƧŜΦ Cilj kampanje je 

ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ƻƴƭƛƴŜ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ƎŜƴŜǊƛǊŀƴƧŜ ǇǊƻƳŜǘŀ 

ǇǊŜƳŀ ǎƭǳȌōŜƴƛƳ ƛƴǘŜǊƴŜǘǎƪƛƳ ǎǘǊŀƴƛŎŀƳŀ ǘŜ ƧŀőŀƴƧŜ ƛƴǘŜǊŜǎŀ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƛƘ ƎƻǎǘƛƧǳ ƴŀ ŎƛƭƧŀƴƛƳ 

ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛ ǇǊŜƳŀ /t/ ƳƻŘŜƭǳ όǇƭŀŏŀƴƧŜ Ǉƻ ƪƭƛƪǳύΣ ǳȊ ƪƻǊƛǑǘŜƴje 

ƴŀǇǊŜŘƴƛƘ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ ŦƻǊƳŀǘŀΣ ǳƪƭƧǳőǳƧǳŏƛ ǇǊŜƳƛǳƳ ƛƴ-text oglase, remarketing i brand safety 

ǊƧŜǑŜƴƧŀΦ ¦ƎƻǾƻǊƻƳ ƧŜ ƻǎƛƎǳǊŀƴ ƳƛƴƛƳŀƭƴƛ ŘƻǎŜƎ ƻŘ осΦпнф ƪƭƛƪƻǾŀ ǘƛƧŜƪƻƳ ǘǊŀƧŀƴƧŀ ƪŀƳǇŀƴƧŜΣ 

ǳȊ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘ ƻǎǘǾŀǊƛǾŀƴƧŀ ƛ ǾŜŏŜƎ ōǊƻƧŀ ƪƭƛƪƻǾŀ ōŜȊ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ǘǊƻǑƪƻǾa. 

Ukupna vrijednost kampanje iznosi 5.000,00 ϵ + PDV, a aktivnosti su ravnomjerno 

ǊŀǎǇƻǊŜŚŜƴŜ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ IǊǾŀǘǎƪŜΣ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛ {ǊōƛƧŜΦ YŀƳǇŀƴƧŀ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛla tijekom cijele 

нлнрΦ ƎƻŘƛƴŜΣ ǳȊ ǎǘŀƭƴƻ ǇǊŀŏŜƴƧŜ ƛ ƻǇǘƛƳƛȊŀŎƛƧǳ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǳǘŜƳ aidas platforme 

ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǳőƛƴƪƻǾƛǘ ƛ ƳƧŜǊƭƧƛǾ ƻōƭƛƪ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ǳǎƳƧŜǊŜƴ ƴŀ ƧŀőŀƴƧŜ 

ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ ƛ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǳ ƻƴƭƛƴŜ ƻƪǊǳȌŜƴƧǳΦ 

 

https://youtu.be/GEwDOJ8CtLQ


 
21 

 

                                                                                                                                                                                                                                                                                     

 

 

 

 

  



 
22 

2.3.3. hŘƴƻǎƛ ǎ ƧŀǾƴƻǑŏǳΥ Ǝƭƻōŀƭƴƛ ƛ ŘƻƳŀŏƛ tw 

 

{ǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƴƻǾƛƴŀǊŀ ƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ 

 

±Ŝŏƛƴŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ƻŘƴƻǎŀ ǎ ƧŀǾƴƻǑŏǳ ƻŘƴƻǎƛƭŀ ǎŜ ƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǳ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ 

ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƴƻǾƛƴŀǊŀΦ ¦ нлнпΦ ƎƻŘƛƴƛ ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ IǊǾŀǘǎƪƻƳ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎƻƳ ƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾƛƳŀ ƛƭƛ ǎŀƳƻǎǘŀƭƴƻ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ƧŜ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƭŀ i provela 

ǎƭƧŜŘŜŏŀ ǎǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƴƻǾƛƴŀǊŀΥ 

¶ Meetex, 30.03.2025. - 31.03.2025., 

¶ FAM putovanje agenata - NR Kina, 05.04.2025. - 06.04.2025., 

¶ CŀƳ ¢ǊƛǇ bƧŜƳŀőƪƛƘ ŀƎŜƴŀǘŀ tŜǇȄǇǊŜǎǎ, 28.04.2025., 

¶ estonske novinarke (Jana Rand i Thea Karin), 08.06.2025. - 13.06.2025., 

¶ nizozemski blog (Liefde voor Reizen) 22.06.2025., 

¶ aƳŜǊƛőƪƛ ƴƻǾƛƴŀǊƛ ό~ƛōŜƴƛƪ Ŧilm festival), 07.08.2025. - 12.08.2025., 

¶ nizozemska televizija (The Filmfactory Utrecht), 01.09.2025. ς 02.09.2025.,  

¶ austrijski novinari (Harald Meyer and Claudia Beatrix, Meyer Magazin Reiselust), 

13.09.2025.  -  17.09.2025., 

¶ mŀŚŀǊǎƪƛ ƴƻǾƛƴŀǊƛ (Zoltan Szanto i Telex ekipa), 16.09.2025.-19.09.2025.,   

¶ slƻǾŀőƪƛ ƴƻǾƛƴŀǊƛ (Interez, Miau, Toth), 22.09.2025. - 26.09.2025., 

¶ nizozemska novinarka (Petra Pijlgroms, Margriet), 23.09.2025., 

¶ стΦ DŜƴŜǊŀƭƴŀ ǎƪǳǇǑǘƛƴŀ aŜŘŎǊǳƛǎŜ, 30.09.2025. - 03.10.2025., 

¶ nŀǳǘƛőƪƛ ƴƻǾƛƴŀǊƛ, 04.10.2025. ς 08.10.2025: 

o Austrija, Die Presse, dr. Gerhard Bitzan, 

o Velika Britanija, MEEKE , YƛŜǊŀƴ {ŞŀƳǳǎ, 

o Velika Britanija, Erin McCafferty, 

o 2ŜǑƪŀ, Tema, [ǳōƻǊ 2ŜǊƴƻƘƭŀǾŜƪ, 

o Poljska, Onet Travel, Wƻŀƴƴŀ ¢ŜŎƱŀǿ, 

o Poljska, Forbes Yachting, !ƎƴƛŜǎȊƪŀ ½ŀǊťōŀ, 

¶ gǊǳǇŀ ƴƧŜƳŀőƪƛƘ ƴƻǾƛƴŀǊŀ лпΦммΦнлнрΦ ς 07.11.2025: 

o Christiane Renate Wohlhaupter 

o Barbara Katharina Forster 
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o Katrin Gehri 

o Kurt Heinrich Albert Sohnemann 

o Kirsten Bungart 

¶ Kineski novinari (Penga Libaoa ƛȊǾǊǑƴƛ ǳǊŜŘƴƛƪ Ȋŀ ƭƛŦŜǎǘȅƭŜ ƳŀƎŀȊƛƴ ±ƻȅŀƎŜ ƛ ¢ƛƳŜ hǳǘ 

China), te Chen Tong, 15.12.2025. ς 17.12.2025. 

 

YƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀ ǎ ƭƻƪŀƭƴƻƳ ƧŀǾƴƻǑŏǳ 

[ƻƪŀƭƴƛ ƳŜŘƛƧƛ ǎǳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƛ ƪŀƪƻ ōƛ ǎŜ ƭƻƪŀƭƴŀ ƧŀǾƴƻǎǘ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƭŀ ƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƳŀ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŜ 

ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǘŜ ǇƻȊǾŀƭŀ ƴŀ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŜ ƴŀ ƻƴŀƧ Řƛƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧƛ ƧŜ ǳ 

cijelosti ili dijelom njoj namijenjen: radionice, manifestacije lokalnog karaktera u kojima se 

ƻőŜƪǳƧŜ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŜ ƭƻƪŀƭƴƻƎ ǎǘŀƴƻǾƴƛǑǘǾŀ ƛ ǎƭƛőƴƻΣ ƪŀƻ ƛ őŜǎǘƛǘŀƭƛ ǾŀȌƴƛ Řŀƴƛ ƛ ōƭŀƎŘŀƴƛΦ 

 

2.3.4. aŀǊƪŜǘƛƴǑƪŜ ƛ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǎǳǊŀŘƴƧŜ 

 

¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧƻƳ 

hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƳ ƪŀƳǇŀƴƧŀƳŀ ƛ ƪŀƴŀƭƛƳŀ ƧŀǾƴƻƎ ƛ ǇǊƛǾŀǘƴƻƎ 

ǎŜƪǘƻǊŀ ǳ ǇǊƻǘŜƪƭƛƳ ǎŜ ƎƻŘƛƴŀƳŀ ǇƻƪŀȊŀƭƻ ƪŀƻ ǾǊƭƻ ǳőƛƴƪƻǾƛǘ ƴŀőƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ 

ǘǳǊƛȊƳŀΦ tƻǎǘƛƎƴǳǘƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ǳ ǇǊŜǘƘƻŘƴƛƳ ƎƻŘƛƴŀƳŀ ŘƻƪŀȊ ǎǳ Řŀ ǘŀƪǾŀ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ƻƳƻƎǳŏuje 

ǳőƛƴƪƻǾƛǘƛƧǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǘŜƳŜƭƧŜƴǳ ƴŀ ƪƻƴƪǊŜǘƴƻƳ ƛƴǘŜǊŜǎǳ ƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛƳŀ 

ƪƻƧƛ ƻƳƻƎǳŏŀǾŀƧǳ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧǳ ǇƻǎǘŀǾƭƧŀƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾŀΦ LƴƛŎƛƧŀǘƛǾŀ aƛƴƛǎǘŀǊǎǘǾŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛ ǎǇƻǊǘŀ ƛ 

IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ȊŀƧŜŘƴƻ ǎŀ ǎǳǎǘŀǾƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƻƪƻ ǇǊƻǾƻŚŜƴƧŀ ƳƧŜǊŀ 

ǳŘǊǳȌŜƴƻƎ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǇƻƪŀȊŀƭŀ ǎŜ ǳǎǇƧŜǑƴƻƳΣ ǘŜ ƧŜ ǎǳƪƭŀŘƴƻ őƭΦ фΦ ƛ оуΦ ½ŀƪƻƴŀ ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ 

ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ƛ ǇǊƻƳƛŎŀƴƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƻōƧŀǾƛƭŀ WŀǾƴƛ ǇƻȊƛǾ 

Ȋŀ ǇǊƻǾŜŘōǳ ǳŘǊǳȌŜƴƻƎ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǎŀ ǎǳōƧŜƪǘƛma javnog i privatnog sektora. Sukladno 

ǎǘǊŀǘŜǑƪƻƳ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƳ ŎƛƭƧǳ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ƻ ǇƻǾŜŏŀƴƧǳ ŘƻƭŀȊŀƪŀ ǳ 

ǇǊŜŘǎŜȊƻƴƛ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛΣ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƻǇŏǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳΣ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ƛ ƻǎǘŀƭƛƘ ƻōƭƛƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ Ǉonude destinacije. 

hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ƛ ƻǎǘŀƭƛƘ ƻōƭƛƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǘŜ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀύ 

ƻŘƴƻǎƛ ǎŜ ƴŀ ǇƻƴǳŘǳ ǳ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴƛ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƴŀ ŎƧŜƭƻƎƻŘƛǑƴƧǳ ǇƻƴǳŘǳ ǳ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳŀ ƪƻƧŜ ƴŜƳŀƧǳ ƛȊƭŀȊ ƴŀ ƳƻǊŜ ƛƭƛ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀΦ Dƭavna 

ǎŜȊƻƴŀ ƻōǳƘǾŀŏŀ ƳƛƴƛƳŀƭƴƻ ǇŜǊƛƻŘ ƻŘ лмΦлсΦ Řƻ олΦлфΦ 
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¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǊƻǾƻŘƛƭƻ ǎŜ ǇǊŜƳŀ ŘǾŀ ƳƻŘŜƭŀΥ 

¶ LΦ!Φ bƻǎƛǘŜƭƧƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ς ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƻōƧŜƪǘƛ 

tǊƻǇƛǎŀƴƛ ǳŘƧŜƭƛ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ Ȋŀ ƻǾŀƧ ƳƻŘŜƭ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǎǳΥ ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ό¢½ 

ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ƻǇŏƛƴŀ ƛ ƎǊŀŘƻǾŀύ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻ Řƻ рл҈Σ a ƴƻǎƛǘŜƭƧ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀκǇƻƴǳŘŜ ƳƛƴƛƳŀƭƴƻ 

50%. wŀǎǇƻŘƧŜƭŀ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ǾǊǑƛƭŀ ǎŜ ǇǊŜƳŀ ǳŘƧŜƭǳ ǳ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǳ нлноΦ ƎƻŘƛƴƛ ƛ 

нлнпΦ Řƻ Řŀƴŀ ȊŀƪƭƧǳőŜƴƧŀ WŀǾƴƻƎ ǇƻȊƛǾŀΦ  

¶ LΦ.Φ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŀƎŜƴŎƛƧŜ ƛ ƴƻǎƛǘŜƭƧƛ ƻǎǘŀƭƛƘ ƻōƭƛƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όƳŀƭƛ 

partneri)  

Malim partnerima se smatraju ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƻōƧŜƪǘƛ Řƻ рл ǎƻōŀ ƛƭƛ ƪŀƳǇƻǾƛ Řƻ сс ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛƘ 

jedinica. Prednost su imali ƴƻǎƛǘŜƭƧƛ  ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƪƻƧƛ ƛƳŀƧǳ ƻȊƴŀƪǳ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ α[ƛƪŜ 

IƻƳŜάΦ Status malog partnera dokazuju se vjerodostojnim potvrdama i izjavama koje se 

ǇǊƛƭŀȌǳ ǳȊ ǇǊƛƧŀǾǳΦ tǊƻǇƛǎŀƴƛ ǳŘƧŜƭƛ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ Ȋŀ ƻǾŀƧ ƳƻŘŜƭ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ  ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǊŀȊǾƛƧŜƴƛƘ 

ǇƻŘǊǳőƧŀ su: ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ό¢½ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ƻǇŏƛƴŀ ƛ ƎǊŀŘƻǾŀύ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻ Řƻ рл҈Σ a 

ƴƻǎƛǘŜƭƧ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀκǇƻƴǳŘŜ ƳƛƴƛƳŀƭƴƻ рл҈Φ Za projektŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ 

ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ ǇǊƻǇƛǎŀƴƛ ǳŘƧŜƭƛ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ Ȋŀ ƻǾŀƧ ƳƻŘŜƭ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǎǳΥ ǎǳǎǘŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 

ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ό¢½ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ƻǇŏƛƴŀ ƛ ƎǊŀŘƻǾŀύ ƳŀƪǎƛƳŀƭƴƻ Řƻ ул҈Σ a ƴƻǎƛǘŜƭƧ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀκǇƻƴǳŘŜ 

minimalno 20%. 

aŜŘƛŀ Ǉƭŀƴ ǎŜ ƳƻǊŀƻ ƻŘƴƻǎƛǘƛ ƴŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŎƛƭƧŀƴƛƳ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƪƻƧŜ ƴŜƳŀƧǳ ƛȊƭŀȊ ƴŀ ƳƻǊŜ ƛƭƛ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ ǇƻŘǊǳőƧƛƳŀ ƳƻƎŀƻ ǎŜ 

ƻŘƴƻǎƛǘƛ ŘƻŘŀǘƴƻ ƛ ƴŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘƻƳŀŏŜƳ ǘǊȌƛǑǘǳ όƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ƳŜŘƛƧƛΣ ƳŜŘiji u drugim 

ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ƪƻƧŜ ǎǳ ŎƛƭƧŀƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀύΦ Uvidom u prijave su razmotreni svi dostavljeni prijedlozi i 

ŘƻƴŜǎŜƴŜ ƻŘƭǳƪŜ ƻ ǇǊƛƘǾŀŏŀƴƧǳ ƛ ƻŘŀōƛǊǳ ǇǊŜŘƭƻȌŜƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ  ¦ ǇǊƛƧŀǾƛκƳŜŘƛŀ Ǉƭŀƴǳ  ōƛƭƻ 

je potrebno  specificirati aktivnosti i iznos sredstaǾŀ ƪƻƧƛ ǎŜ ƻŘƴƻǎƛ ƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ 

ƴŜǊŀȊǾƛƧŜƴƛƘ ǇƻŘǊǳőƧŀΦ aŜŘƛŀ Ǉƭŀƴ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƻƎ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƴƛƧŜ ƳƻƎŀƻ  ǳƪƭƧǳőƛǾŀǘƛ 

ǘŜƪǎǘǳŀƭƴŜ ƻƎƭŀǎŜ ƴŀ ǘǊŀȌƛƭƛŎŀƳŀΦ  

¢ǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ  ƪŀƻ ƪƻƻǊŘƛƴŀǘƻǊƛ ǇǊƻǇƛǎǳƧǳ ƛ ǇǊƛƳƧŜƴƧǳƧǳ ƻǎǘŀƭŜ ƪǊƛǘŜǊƛƧŜ Ȋŀ ƻŘŀōƛǊ 

ǇŀǊǘƴŜǊŀκƪŀƳǇŀƴƧƛ ǳ ƻǾƻƳ ƳƻŘŜƭǳΦ {Ǿƛ ǇƻŘƴƻǎƛǘŜƭƧƛ ǇǊƛƧŀǾŜΣ Ǉƻ ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ǇǊƛƧŜ ǎƭŀƴƧŀ 

ƪƻƴŀőƴŜ ǇǊƛƧŀǾŜΣ ǘǊŜōŀƭƛ ǎǳ ǳǎǳƎƭŀǎƛǘƛ ƳƻƎǳŏŜ ǳŘƧŜƭŜ ǎŀ ǎǳǎǘŀǾƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƛ ǎƘƻŘƴƻ 

tome dostaviti media plan i ostalu propisanu dokumentaciju. 

tǊƛƭƛƪƻƳ ƻŘŀōƛǊŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǎǾŀƪƻƎ ƴƻǎƛǘŜƭƧŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǘǊŜōŀƭƻ ƧŜ ǳȊŜǘƛ ǳ ƻōȊƛǊ ƴƧƛƘƻǾ 

ŘƻǇǊƛƴƻǎ ǇƻǾŜŏŀƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜΣ ŘƻƭŀȊŀƪŀ ƛ ƴƻŏŜƴƧŀΣ ŀ ǇǊŜŘƴƻǎǘ ƧŜ Řŀƴŀ  ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧǳ 
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ǇƻƴǳŘŜ ōƛǘƴŜ Ȋŀ ōǊŜƴŘƛǊŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛ ǇǊƻŘǳȌŜƴƧŜ ǎŜȊƻƴŜΦ YǊƛǘŜǊƛƧƛ ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-kninske 

ƪƻƧƛƳ ǎŜ ǾƻŘƛƭŀ ǇǊƛ ƻŘŀōƛǊǳ ƪŀƴŘƛŘŀǘŀ ǎǳ ōƛƭƛ ǳǎƪƭŀŚŜƴƻǎǘ ǎŀ αaŀǎǘŜǊ ǇƭŀƴƻƳά ƛ αaŀǊƪŜǘƛƴƎ 

ǇƭŀƴƻƳά ~Y¿Σ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ ǳƭŀƎŀƴƧŀ ǇŀǊǘƴŜǊŀ ǳ ōǊŜƴŘƛǊŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ǳŘƛƻ u ostvarenim 

ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǳ ǇǊŜǘƘƻŘƴƻƧ ƎƻŘƛƴƛΣ ŎƧŜƭƻƎƻŘƛǑƴƧŜ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŜΣ ƴŀƎƭŀǎŀƪ ƴŀ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴǳ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴǳΣ 

ǾƛǑŀ ƪŀǘŜƎƻǊƛȊŀŎƛƧŀΣ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŀ ǇƻƴǳŘŀ ōƛǘƴŀ Ȋŀ ōǊŜƴŘƛǊŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όŎƛƪƭƻǘǳǊƛȊŀƳΣ Ŝƴƻ-

gastronomija, kulturni turizam, touring, tradicija i sl.), program ili ponuda koji se odvijaju 

ƛǎƪƭƧǳőƛǾƻ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ǘŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛ ǳőƛƴŎƛ ƪŀƳǇŀƴƧŜΦ U modelu 

IA ς ƴƻǎƛǘŜƭƧƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ς ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛ ƻōƧŜƪǘƛ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛƳŀ ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-kninske 

ȌǳǇŀƴƛƧŜ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇƻǎŜōƴŜ ǇƻƴǳŘŜ ƻōŀƭƴƛƘ ȌǳǇŀƴƛƧŀ ς ƴƻǎƛǘŜƭƧŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴŜ 

ponude prioritet su imali  gospodarski subjekti hotelijeri i kamǇƻǾƛ ǎ ǾŜŏƛƳ ǳŘƧŜƭƻƳ ǳ ǳƪǳǇƴƛƳ 

ƻǎǘǾŀǊŜƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛΣ ǘŜ ǾŜŏƛ ǇŀǊǘƴŜǊƛ Ǉƻ ǾŀȌƴƻǎǘƛ ƛ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ 

ǳƭŀƎŀƴƧŀ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǊŀȊǾƻƧ ƛ ōǊŜƴŘƛǊŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ ¦  ƪŀƳǇŀƴƧŀƳŀ ƴŀƧǾŜŏƛ ƴŀƎƭŀǎŀƪ ǘƛƧŜƪƻƳ 

2025 stavljen je  na promociju prioritetnih proizvoda koji doprinose produljenom poslovanju 

hotela i cijele destinacije. U prvom redu tu je veliki naglasak na kongresni i gastro turizam. 

¢ŜƳŜƭƧŜƳ ƴŀǘƧŜőŀƧŀ ƻŘŀōǊŀƴŜ ǎǳ ǎƭƧŜŘŜŏŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜΥ 

NOSITELJ 
¢¦wL{¢L2Y9 

PONUDE 
MEDIJ 

PLANIRANO 
NETO EUR 

VRIJEDNOST 
KAMPANJE 

(REALIZIRANO 
/ ODOBRENO) 

 ¦5Lh ¢½¿ 
 (25 %)  

AMADRIA PARK 

      In Your Pocket 
Google Display & AdWords 
5ǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ - Facebook, 

Instagram, LinkedIN 
ADAC  

Campingfurher Sudeuropa 
2023(D) 

!/{L /ŀƳǇƛƴƎŦǸƘǊŜǊ Europa - 
German edition 

60.000,00 EUR 59.909,41EUR 14.977,35 EUR 

ARMERUN  

 
Google Display& AdWords 

 
 5ǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ - Facebook 

Instagram  
 

8.000,00 EUR 7.835,62 EUR 1.958,90 EUR 

NC PINA I MARE  

 
Adwords, mail chimp, Morski 
ǾƻŘƛőƛΣ ¸ŀŎƘǘǎ, Val nautika , 

Aktive interest  

39.600,00 EUR 39.600,00 EUR 9.900,00 EUR 

 



 
26 

NOSITELJ 
¢¦wL{¢L2Y9 

PONUDE 
MEDIJ 

PLANIRANO 
NETO EUR 

VRIJEDNOST 
KAMPANJE 

(REALIZIRANO / 
ODOBRENO) 

 ¦5Lh ¢½¿ 
 ( 25 % )  

HADRIA d.o.o. 
όW9½9w! [h±L~0!ύ  

On line / Off line 
ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ ƪŀƳǇƛƴƎ 
ǾƻŘƛőƛƳŀ ƛ ǿŜō 
platformama  

23.596,00 EUR 23.596,00 EUR 5.899,00 EUR 

HOTELI VODICE  

 
Google Dispay adwords,  

 
5ǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ - 

Instagram, Facebook  
 

30.000,00 EUR  8.271,86 EUR 2.067,97 EUR 

RUDAN 
 (HOTEL PUNTA) 

 
Google Display 

 
5ǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ - 

Facebook , Instagram  
 

30.000,00 EUR 12.328,76 EUR 3.082,19 EUR 

UKUPNO - 191.196,00 EUR 151.541,65 EUR 37.885,41 EUR 

 

AMADRIA PARK - α{ŀǾǊǑŜƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ȋŀ ƴŜȊŀōƻǊŀǾŀƴ ƻŘƳƻǊ ǳȊ ƳƻǊŜΣ ƭǳƪǎǳȊ ƛ ǾǊƘǳƴǎƪǳ 

ǳǎƭǳƎǳά 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
27 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

HOTEL ARMERUN - α{ǇƻƧ ǇƻǾƛƧŜǎƴŜ ŜƭŜƎŀƴŎƛƧŜ ƛ ƳƻŘŜǊƴƻƎ ƭǳƪǎǳȊŀ za nezaboravan boravak u 

ǎǊŎǳ ~ƛōŜƴƛƪŀά 
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NC PINA & MARE - α¸ƻǳǊ Charter iƴ /Ǌƻŀǘƛŀά 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hotel Villa Arausana & Antonina - α{ŀǾǊǑŜƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ǳȊ ƳƻǊŜ Ȋŀ ƻǇǳǑǘŀƴƧŜΣ ǎǳƴŎŜ ƛ 

ǇƻǘǇǳƴƛ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧ ƳŜŘƛǘŜǊŀƴǎƪƻƎ ƻŘƳƻǊŀά 
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¦ŘǊǳȌŜƴƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎ ǳǇǊŀǾƭƧŀőƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŀǘǊŀƪŎƛƧŀ ƛ ǎǳǎǘŀǾƻƳ ¢½-a 

½ŀƧŜŘƴƛőƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ ǎ ǳǇǊŀǾƭƧŀőƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŀǘǊŀƪŎƛƧŀ ƛ ǎǳǎǘŀǾƻƳ ¢½-a provode se u cilju 

ƳŀƪǎƛƳŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ƪƻǊƛǎǘƛ ƻŘ ȊŀƧŜŘƴƛőƪƛƘ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ ǳƭƻȌŜƴƛƘ ǳ ƻƎƭŀǑƛǾŀőƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜΦ ¦ нлнрΦ 

ƎƻŘƛƴƛ ¢½ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ǇǊƻǾŜƭŀ ƧŜ ǎƭƧŜŘŜŏŜ ȊŀƧŜŘƴƛőƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧe: 

 

MEDIJ FORMAT VRIJEME 
VRIJEDNOST  
hD[!~!±!bW! 

¦5Lh ¢½¿ 

S.T.A.R. DIGITAL  
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 

portali, oglasi 
ǇǊƻƭƧŜŏŜ ƛ jesen 62.681,04 EUR 40.021,00 EUR 

TIP TRAVEL  
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 

portal 
travanj i svibanj 4.800,00 EUR 1.600,00 EUR 

IN YOUR POCKET  
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, 

portal 
01.04. -

30.09.2025 
5.120,00 EUR 2.560,00 EUR 

JET2COM  
dǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜΣ 
newsletter, portal 

Od travnja do 
rujna 

50.000,00 EUR 8.333,00 EUR 

PETIT FUTE  
oƴ ƭƛƴŜ ƛ ǘƛǎƪŀƴƛ ǾƻŘƛő 

magazin 
tijekom godine 11.520,00 EUR 4.600,00 EUR 

NATIONAL 
GEOGRAPHIC  

tiskano izdanje, 
ǇƻǊǘŀƭΣ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ 

ƳǊŜȌŜ 

ƻȌǳƧŀƪ ƛ ǘǊŀǾŀƴƧ 3.382,78 EUR 8.456,94 EUR 

UKUPNO - - 137.503,82 EUR 65.570,94 EUR 

 

S.T.A.R. digital ȊŀƧŜŘƴƛőƪŀ ƪŀƳǇŀƴƧŀ  ǎŀ ƧŀǾƴƛƳ ǎŜƪǘƻǊƻƳ  

¦ ǎƪƭƻǇǳ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴŀ ƧŜ 

ȊƴŀőŀƧƴŀ ƳŜŘƛƧǎƪŀ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŀ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǇǳǘŜƳ ǳƎƭŜŘƴƛƘ ǎǘǊŀƴƛƘ 

medija i digitalnih kanala. tǊƻƳƻŎƛƧŀ ƧŜ ƻōǳƘǾŀǘƛƭŀ ƻōƧŀǾŜ ƛ őƭŀƴƪŜ ǳ ǊŜƴƻƳƛǊŀƴƛƳ ŜǳǊƻǇǎƪƛƳ 

ƳŜŘƛƧƛƳŀΣ ƳŜŚǳ ƪƻƧƛƳŀ ǎŜ ƛǎǘƛőǳ αYǊƻƴŜƴ ½ŜƛǘǳƴƎά ό!ǳǎǘǊƛƧŀύ ƛ αbƻǾƛƴƪȅΦŎȊά ό2ŜǑƪŀύ ǎ 

ǘŜƳŀǘǎƪƛƳ ǎŀŘǊȌŀƧƛƳŀ ǳǎƳƧŜǊŜƴƛƳŀ ƴŀ ǾƛǑŜŘƴŜǾƴƛ ōƻǊŀǾŀƪ ǳ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪƻƧ ȌǳǇŀƴƛƧƛΣ 

prirodne ljepote, more ƛ ŀǳǘŜƴǘƛőƴŀ ƛǎƪǳǎǘǾŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ Uz objave na online medijima 

ǇǊƻǾŜŘŜƴŀ ƧŜ ƛ ŎƛƭƧŀƴŀ ŘƛƎƛǘŀƭƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǇǳǘŜƳ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ ƳǊŜȌŀΣ ǳƪƭƧǳőǳƧǳŏƛ ǎǇƻƴȊƻǊƛǊŀƴŜ 

ƻōƧŀǾŜ ƴŀ CŀŎŜōƻƻƪǳ ƛ LƴǎǘŀƎǊŀƳǳ ƴŀ ǎƭǳȌōŜƴƛƳ ƪŀƴŀƭƛƳŀ α±ƛǎƛǘ 5ŀƭƳŀǘƛŀ ~ƛōŜƴƛƪάΣ ǎ 

ƴŀƎƭŀǎƪƻƳ ƴŀ ƎǊŀŘ ~ƛōŜƴƛƪΣ ±ƻŘƛŎŜ  ǘŜ ƻǎǘŀƭŜ ǎǳŘƛƻƴƛƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ (JU Priroda, NP Krka, ¢ǾǊŚŀǾŜ 

kulture te TZ Bilice, Broadarica i Rogoznica). Promotivne aktivnosti provedene su integriranim 

ǇǊƛǎǘǳǇƻƳΣ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧƻƳ ƳŜŘƛƧǎƪƛƘ ƻōƧŀǾŀ ƛ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻƎ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΣ őƛƳŜ ƧŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ƻƧŀőŀƴŀ 

ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴŀ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘ ~ƛōŜƴǎƪƻ-kninskŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƪŀƻ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 

hǾŀƪŀǾ ƛƴǘŜƎǊƛǊŀƴƛ ǇǊƛǎǘǳǇΣ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧƻƳ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƘ ƳŜŘƛƧǎƪƛƘ ƻōƧŀǾŀ ƛ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ 
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ƪŀƳǇŀƴƧŀΣ ŘƻŘŀǘƴƻ ƧŜ ŘƻǇǊƛƴƛƻ ƧŀőŀƴƧǳ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜ ƪŀƻ 

ŀǘǊŀƪǘƛǾƴŜ ƛ ǊŀȊƴƻƭƛƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƳ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ 
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Tip travel magazine 

~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŀ ȌǳǇŀƴƛƧŀ u suradnji s gradovima ~ƛōŜƴƛƪƻƳ ƛ ±ƻŘƛŎŀƳŀ  ƧŜ  svoju ǘǳǊƛǎǘƛőƪǳ 

ponudu u 2025. godini promovirala u magazinu Tip TravelΦ wƛƧŜő ƧŜ ƻ  digitalnom interaktivnom 

ƻƴƭƛƴŜ ƳŀƎŀȊƛƴǳ ƻ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛ ǇǳǘƻǾŀƴƧƛƳŀ ƪƻƧƛ ƛȊƭŀȊƛ ǳ ƛȊŘŀƴƧƛƳŀ ƴŀ ŜƴƎƭŜǎƪƻƳΣ ƴƧŜƳŀőƪƻƳ ƛ 

hrvatskom jezikuΣ ŀ ƳƻȌŜ Ƴǳ ǎŜ ǇǊƛǎǘǳǇƛǘƛ ƛ putem aplikacije u AppStore-u i Issuu.com 

ǇƭŀǘŦƻǊƳŜ όǾƻŘŜŏŜ platforma za digitalna izdanja u svijetu). Magazin je őƛǘŀƴ ǳ ǾƛǑŜ ƻŘ мол 

zemalja svijeta. ¢ƛǇ ¢ǊŀǾŜƭ ƳŀƎŀȊƛƴŜ ƧŜ ŘƻǎǘǳǇŀƴ ǎǾƛƳ őƛǘŀǘŜƭƧƛƳŀ ōŜȊ ƴŀƪƴŀŘŜΣ Ǒǘƻ Ƴǳ 

ǇƻǾŜŏŀǾŀ ǑƛǊƛƴǳ i dostupnost. Preko aplikacije Ȋŀ Lh{ ǳǊŜŚŀƧŜ ƧŜ ǇǊŜǳȊŜǘ ƛȊ ǾƛǑŜ ƻŘ млл ȊŜƳŀƭƧŀ 

ǎǾƛƧŜǘŀΦ tǊƻǎƧŜőƴŀ őƛǘŀƴƻǎǘ ƧŜŘƴƻƎ ōroja je 3 milijuna őƛǘŀƴƧŀΦ Promocija destinacije je ǾǊǑŜƴŀ 

kroz cijelu godinu kroz ǊŜǇƻǊǘŀȌŀ ƴŀ 8 stranica u sklopu koje je i oglasni prostor.  
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In YourPocket i Lust auf Kroatien 

hǾŀ ƪŀƳǇŀƴƧŀ  ǎŜ ƻŘƴƻǎƛ ƴŀ ȊŀƧŜŘƴƛőƪƻ  ƻƴ-ƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ¢½D ~ƛōŜƴƛƪ  ƛ ¢½¿ ~ƛōŜƴǎƪƻ ƪƴƛƴǎƪŜ 

putem web-ǎǘǊŀƴƛŎŜ ƪƻƧŀ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾŀ ǳ ǎǾƧŜǘǎƪƛƳ ǊŀȊƳƧŜǊƛƳŀΣ ŀ ǇƻŘǊȌŀƴŀ ƧŜ ƛ ǇǳǘŜƳ 

ƻōƧŀǾŀ ƴŀ CŀŎŜōƻƻƪǳ ƛ ƴŀ LƴǎǘŀƎǊŀƳǳΦ YŀƳǇŀƴƧŀ ƧŜ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƭŀ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴje fiksnog bannera 

ŘƛƳŜƴȊƛƧŀ олл Ȅ нрл ǇƛƪǎŜƭŀ ƴŀ ǇƻȊƛŎƛƧƛ άƘƻƳŜǇŀƎŜ ~ƛōŜƴƛƪέ ƻŘ ǎƛƧŜőƴƧŀ Řƻ ǇǊƻǎƛƴŎŀ нлнрΦ 

godine. U istom razdoblju banneri istih dimenzija bili su postavljeni i na pozicijama: 

¶ http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Around-Sibenik 

¶ http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Dalmatian-Zagora 

Cilj kampanje je ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ ōǊƻƧŀ ǇǊŜƎƭŜŘŀ ƴŀ www.dalmatiasibenik.hr/www.sibenik-

tourism.hr te upoznavanje ǑƛǊŜ ǇǳōƭƛƪŜ ǎŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǇƻƴǳŘƻƳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǇǊŜƪƻ 

prepoznatljivog kanala inyourpocket. 
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Jet2.com  

Ova kampanja predstavlja dŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ Vodica i 

~ƛōŜƴƛƪŀ ǳ ƛƴǘŜǊƴƛƳ ƪŀƴŀƭƛƳŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻƎ ǇŀǊǘƴŜǊŀ. VǊƛƧŜŘƴƻǎǘ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƧŜ 50.000 EUR od 

őŜƎŀ ǇƻƭƻǾƛŎǳ dijele TZ ~ƛōŜƴǎƪƻ-ƪƴƛƴǎƪŜ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ TZG ~ƛōŜƴƛƪ ƛ TZG Vodice, a 50% snosi 

partner. Jet2com Holiday, uz avio prijevoz, od svibnja do rujna nudi ƛ ǇŀƪŜǘ ŀǊŀƴȌƳŀƴŜ s 

tendencijom produljenja sezone ƴŀ ōǊƛǘŀƴǎƪƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ 
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Petit Fute  

Petit Fute je jŜŘŀƴ ƻŘ ƴŀƧǾŜŏƛƘ ǾƻŘƛőŀ ƴŀ ŦǊŀƴŎǳǎƪƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳ. Uz ǘƛǊŀȌŀ нр.000 primjeraka ima 

i digitalno izdanje s preko 2.5 miliona korisnika, a aplikacije dostupna u tri ƧŜȊƛőƴŜ varijante. 
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