1IZVJESCE O RADU DIREKTORA
TURISTICKE ZAJEDNICE SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE

-2025.-

Sibenik, veljaé¢a 2026. godine V



1. POKAZATELJI FIZICKOG PROMETA

Turisticka 2025. godina u §ibensko-kninskoj Zupaniji ostvarila je dobre rezultate:

° u toku godine zabiljeZzeno je 1.111.000 dolazaka i 6.606.462 nocenja Sto predstavlja
porast od 3,27 % u dolascima i 0,29 % u nodenjima u odnosu na isto razdoblje 2024.
godine. Rezultat je tim bolji jer je raspored dolazaka tijekom godine bio takav da je ovaj
porast generiran u predsezoni i posezoni, dok je rezultat u srpnju ostvario blagi pad, a u
kolovozu se zadrzao na razini prometa u prethodnoj godini;

o najveci udio no¢enja, uz domace goste (18,86%), ostvarili su gosti iz Njemacke (14,93%,),
Poljske (9,48%), Slovenije (9,36%), Ceske (7,44%), Austrije (6,75%), Slovacke (6,29%) i
Madarske (4,53%).



2. AKTIVNOSTI
2.1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIJE

2.1.1. lzrada strateskih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih dokumenata

Donosenje Strategije razvoja turizma Sibensko-kninske Zupanije do 2034. godine i Plana
upravljanja destinacijom Sibensko-kninska Zupanija

Na sjednici Zupanijske skup$tine Sibensko-kninske Zupanije odrZanoj 17. prosinca 2025.
godine usvojeni su Strategija turizma Sibensko-kninske Zupanije do 2034. godine i Plan
upravlja destinacijom Sibensko-kninska Zupanija. Dono3enjem ovih akata ispunjena je
zakonska obaveza koja je proizasla iz novog Zakona o turizmu i stvoreni su preduvjeti za prijavu
projekata od strateskog interesa na buduce potencijalne izvore financiranja.

Kako je postojeéi Master plan turizma donesen 2017. godine s perspektivom do 2020.,
postojali su uvjeti i potreba za izradom novog strateskog dokumenta koji bi sagledao
realizirano i definirao nove pravce razvoja. Kroz 2024. godinu odradena je vecina aktivnosti i
zavriena izrada same Strategije, a kroz 2025. realizirane su obaveze proizasle iz novog Zakona
o turizmu, a koja se odnosi na potrebu izrade Plana upravljanja destinacijom. Ovaj projekt
realiziran je u suradnji s Institutom za turizam.

Nakon donosenja strateskih dokumenata, u 2026. se planira izrada komunikacijskih strategija,

kreativne strategije te operativnih marketinskih i komunikacijskih aktivnosti.

2.1.2. IstraZivanje i analiza trziSta

Projekt , Pracenje i valorizacija razvoja turizma u gradovima i opéinama na podrucju
Sibensko-kninske Zupanije*

Krajem 2023. godine s Institutom Ruder Boskovi¢ je ugovorena i pokrenuta realizacija projekta
,Pracenje i valorizacija razvoja turizma u gradovima i opéinama na podruéju Sibensko-kninske
Zupanije”. Cilj projekta bila je uspostava sustava mjerenja uspjesnosti razvoja turizma koja
obuhvaca $iri raspon parametara od do sad najées¢e mjerenih dolazaka i no¢enja. Nakon $to
su u 2024. godini analizirani potencijalni izvori i struktura dostupnih podataka i izradio Siri
prijedlog indeksa za praenje uspjesnosti razvoja turizma, a u 2025. godini odabir i razrada

onih indikatora za koje ¢e se procijeniti da ¢e dati najkorisnije pracenje razvoja turizma na



podruéju Sibensko-kninske Zupanije. U 2026. planiran je dovrietak i projekta i prezentacija

rezultata.

2.2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickog
proizvoda

Sunce i more

Edukacija za privatne iznajmljivace

Turisti¢ka zajednica Sibensko-kninske Zupanije organizirala je u protekloj godini dvodnevnu
edukaciju za privatne iznajmljivace, odrzanu 28. i 29. oZujka 2025. godine, s ciljem
unapredenja kvalitete obiteljskog smjestaja i jacanja konkurentnosti na turistickom trzistu.
Program edukacije obuhvatio je aktualne teme poput 'novih trendova u turizmu i ponasanja
gostiju u privatnom smjestaju, upravljanja ruralnim ku¢ama za odmor, administrativnih i
financijskih obveza iznajmljivaca, storytellinga u smjestajnoj ponudi, digitalne vidljivosti i
algoritama rezervacijskih portala, odrzivosti te integralnog upravljanja kvalitetom u
destinaciji.

Kroz predavanja, primjere dobre prakse, panel raspravu i networking, sudionici su dobili
konkretna znanja i alate za unapredenje poslovanja, kvalitetniju integraciju u destinacijsku

ponudu te stvaranje autenti¢nog doZivljaja za goste.




Nautika

Odrzan je vedi broj sastanaka s nositeljima nautickog sektora na kojima su identificirani
potencijalni pravci za bolju koordinaciju u promociji nautickog segmenta ponude. Za 2026.
godinu dogovoren je vedi broj zajednickih aktivnosti, a u 2025. su koordinirane zajednicke
promotivne aktivnosti i studijska putovanja.

S regionalnim turistickim zajednicama Dalmacije pokrenut je projekt zajednickog
predstavljanja Dalmacije kao nauticke regije.

Podrzano je studijsko putovanje agenata iz SAD-a usmjerenih na prodaju programa malih

kruznih putovanja koji su kao matiénu luku sve intenzivnije poceli koristiti Sibenik.

Zdravstveni turizam

U 2025. godini zavrSena je Studija sinergijskog ucinka zdravstvenog i ruralnog turizma
Sibensko-kninske Zupanije u kojoj su inventarizirani potencijali i razvijeni segmenti
zdravstvenog turizma, razradena koncepcija njihovog povezivanja s postojecom ponudom
ruralnog turizma u unutrasnjosti Zupanije, te predlozeni mogudi pravci razvoja. U studiji su
identificirani koraci te predlozene aktivnosti koje bi mogli pokrenuti privatni sektor te
regionalna i lokalna uprava, a koje bi turisticka zajednica podrzala u fazama koje iziskuju

povezivanje s trziStem.

Aktivni turizam

4. Dalmatia Sibenik outdoor festival

Dalmatia Sibenik Outdoor Festival jo§ je jednom potvrdio vaZznu ulogu u promociji aktivnog
turizma, sporta i zdravog nacina ivota te dodatno uévrstio poziciju Sibensko-kninske Zupanije
kao atraktivne outdoor destinacije. Festival je odrZan krajem rujna u Raslini, u prirodnom
okruzenju koje je sudionicima i posjetiteljima pruZzilo idealne uvjete za boravak i rekreaciju na
otvorenom.

Tijekom dva dana odrzavanja festival je okupio vise od 400 sudionika i posjetitelja, koji su imali
priliku sudjelovati u brojnim sportskim i rekreativnim disciplinama, ukljuCuju¢i vodene
sportove, akvatlon, plivanje, kajak, trail utrke razlicitih duljina te vodene pjesacke i hiking ture.
Posebna paZnja posveéena je ukljucivanju djece i obitelji kroz prilagodene sportske sadrzaje,

radionice i zabavni program.



Uz natjecateljski dio, festival je imao i snaznu edukativhu i drustvenu komponentu.
Organizirane su radionice, sportski show za najmlade, programi usmjereni na zdravu prehranu
i kretanje te sadrzaji koji su promovirali inkluzivnost, u suradnji s Parasportskim savezom
Sibensko-kninske Zupanije. Emotivni trenutak festivala bilo je obiljeZavanje kajakaske utrke
posvecene uspomeni na prerano preminulog Narda Prelevica.

Dalmatia Sibenik Outdoor Festival realiziran je u suradnji s brojnim partnerima i sponzorima,
a kvalitetna organizacija, raznolik program i izvrsna atmosfera rezultirali su iznimno pozitivhim
reakcijama sudionika i posjetitelja. Festival je u 2025. godini znacajno pridonio promociji
aktivnog turizma, produzenju turisticke sezone te jacanju imidZa Zupanije kao destinacije

zdravog i aktivnog odmora.




Projekt Bike and hike Sibensko-kninske Zupanije

U 2025. godini projekt ,Bike & Hike” zadrzao je vaznu ulogu u razvoju aktivnhog i odrzivog
turizma na podruéju Sibensko-kninske Zupanije. Aktivnosti su bile usmjerene na jalanje
vidljivosti postojedih biciklistickih i pjesackih ruta, njihovu kvalitetnu prezentaciju te poticanje
koriStenja izvan vrhunca turisticke sezone.

U suradnji s lokalnim turisti¢kim zajednicama kontinuirano se radilo na promociji proizvoda
kroz specijalizirane sajmove, digitalne kanale i outdoor dogadanja, dok su lokalne TZ-e
nastavile s odrZzavanjem i unaprjedenjem infrastrukture na terenu. Poseban naglasak stavljen
je naintegraciju ,Bike & Hike” ponude u cjelokupnu destinacijsku promociju Zupanije.
AZurirani promotivni materijali, kako tiskani tako i digitalni, kori‘éteni su u promotivne svrhe i
distribuirani putem turistickih ureda, sajmova i partnerskih dogadanja.

Provedene su dodatne promotivne aktivnosti putem specijaliziranih sajmova, online
kampanja i outdoor manifestacija, a tiskani i digitalni promotivni materijali dodatno su

azurirani kako bi odgovorili na rastuci interes gostiju za aktivni odmor izvan glavne sezone.

Gastro i vinski turizam

Projekt Taste like Dalmatia Sibenik i tijekom 2025. godine predstavlja jedan od kljuénih alata
u brendiranju i promociji eno-gastronomske ponude Sibensko-kninske zupanije. Aktivnosti su
bile usmjerene na oluvanje i prezentaciju lokalnih gastronomskih vrijednosti, autohtonih
namirnica i tradicionalnih recepata, uz snazno ukljuéivanje lokalnih ugostitelja, vinara i
proizvodaca.

Kroz razli¢ite manifestacije i edukativha dogadanja projekt je dodatno afirmirao Zupaniju kao
destinaciju autenti¢nih okusa, s naglaskom na povezivanje gastronomije s lokalnom kulturom,
nadinom Zivota i tradicijom. Kroz projekt Taste like Dalmatia nastavili smo jacati
prepoznatljivost lokalnih proizvoda na regionalnoj i nacionalnoj razini te doprinositi stvaranju
doZivljajnog turizma temeljenog na autohtonosti i odrZivosti.

Kroz projekt realiziran je veliki broj aktivnosti koje za cilj imaju pozicioniranje Sibensko-kninske

Zupanije kao prepoznatljive gastro destinacije.



Dani otvorenih kuSaonica

| ove godine se nastavilo s manifestacijom Dani otvorenih kusaonica kao gastro dogadanjem
usmjerenim na promociju autohtonih vina Sibenskog kraja.

S nesto izmijenjenim konceptom, poseban naglasak stavljen je na ukljudivanje lokalnih vinara
i na Sirenje manifestacija na nove destinacije unutar Zupanije. Projekt je dodatno pridonio

prepoznatljivosti Sibensko-kninske Zupanije kao autenti¢ne vinske regije.

Pidoca i debit se vole

Uhodavanjem manifestacije njena operativna organizacija je pre$la na TZG Sibenik, a
manifestaciju odrZanu u lipnju u Perivoju Roberta Visianija TZ Sibensko-kninske Zupanije

podrZao je organizacijski, promotivno i financijski.

Taste like... Marenda

Drugi ciklus manifestacija , Taste like... marende” tijekom protekle godine nastavljen je s ciljem
ocCuvanja, revitalizacije i promocije kulture marende kao vaznog dijela dalmatinskog identiteta
i svakodnevice. Marenda, kao simbol zajednistva, tradicije i jednostavne domace kuhinje, kroz
ovaj je projekt predstavljena na suvremen, ali autenti¢an nadin, uz naglasak na lokalne
namirnice, sezonalnost i tradicionalne nacine pripreme jela.

Kroz organizirana gastro dogadanja posjetiteljima se priblizila vrijednost lokalne gastronomije,
proizvodaca, tradicijskih obicaja i nacina Zivota, uz popratne edukativne sadrZaje, radionice za
djecu i odrasle, kulturno-umjetnicki program te sajmove domadih proizvoda i rukotvorina.
Projekt je uspjeSno povezao ugostitelje, vinare, OPG-ove, obrtnike i lokalnu zajednicu te se

potvrdio kao atraktivan i prepoznatljiv segment turisticke ponude.



U 2025. godini manifestacije ,,Taste like... marenda® odrzane su u §ibeniku, PrimoStenu,
Skradinu, Pirovcu, Murteru i Vodicama. U 2025. godini nastavljen je kroz niz gastro dogadanja
diljem zupanije s ciljem ocuvanja tradicije marende, promocija sezonskih i lokalnih namirnica,
te aktivnog ukljucivanja lokalne zajednice. Manifestacije su bile dobro posjeene i pozitivno
ocijenjene od strane lokalnog stanovniStva i posjetitelja, a projekt se potvrdio kao vrijedan

dodatak turistickoj ponudi izvan glavne sezone







